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Okno na Hooptymistyczny Swiat - innowacyjny projekt marki Hoop Cola

Wideo-billboard, nieszablonowe animacje, zach¢cajace do interakcji z obrazem czy ruchome elementy to zupetnie
nowa i nieznana w Polsce inicjatywa. Prekursorki projekt Hoop Coli ruszyt na poczatku tego tygodnia w samym
centrum stolicy.

Okno na Hooptymistyczny Swiat to niestandardowy i niespotykany u nas wczesniej sposéb komunikaciji z grupa
docelowa marki, ktérej core target stanowia osoby w wieku 15-35 lat z duzych i Srednich miast.

Na placu przy Metrze Swigtokrzyska zainstalowany zostat specjalny wideo-billboard pokazujacy obraz z ulicy w czasie
rzeczywistym. Dodatkowo projekcja wzbogacona zostata kolorowymi i zaskakujacymi animacjami, ktére dostosowuja
sie¢ do zachowania i ruchu 0séb, znajdujacych si¢ w polu widzenia kamery. Warszawiacy moga wejs¢ w interakcje z
niecodziennym no$nikiem Hooptymizmu. Wystarczy réwniez, ze wysla SMS-a pod specjalny numer, a b¢da mogli
zobaczy¢ krétki filmik ze soba w roli gtéwnej na stronie www.hoopcola.pl, przesta¢ go znajomym lub zamiesci¢ na
portalu spotecznosciowym Facebook, Twitter, Sledzik, Blip, You Tube czy Nasza Klasa.

Celem strategicznym akcji jest budowanie swiadomosci marki Hoop Cola w oparciu o esencj¢ marki ,,Otworz si¢ na
innych”. - Okno na Hooptymistyczny Swiat to kontynuacja wczesniejszych akcji, takich jak ,,Dziefi Przytulania” czy
,»OOkulary Otwartosci”. Podobnie jak poprzednie dziatania, nowy projekt realizowany przez Hoop Cola jest wierny
naszej wizji rozwoju marki oraz jej gtéwnym wartoSciom. Poprzez realizowane inicjatywy chcemy propagowad
otwartos¢ i optymizm wsréd Polakéw — méwi Patrycja Giurko, Group Brand Manager Hoop Polska.

Akcja zostata zorganizowana z mysla o bezposredniej interakcji z konsumentami. Pomyst na realizacj¢ projektu
powstat dzieki konkursowi ,,Wielkie OOtwarcie Czego Chcesz” , ktéry zakoriczy? si¢ 31 maja na www.hoopcola.pl .
Jako nagrode w konkursie, Hoop Polska obiecata zwycigzcy zrealizowad najbardziej odkrecone otwarcie. Sposréd
tysigcy zgtoszen zostato wybrane jedno hasto, ktére najbardziej wpasowato si¢ w filozofi¢ marki - sama zwycigzczyni
ujeta je tak: ,,Chciatbym otworzy¢ okno na Hooptymistyczny Swiat*. Tak wigc Okno na Hooptymistyczny Swiat stato
si¢ hastem projektu realizowanego przez Hoop Colg. Niestety pomystodawczyni, jedna z polskich internautek, do tej
pory pozostaje anonimowa. Firma Hoop Polska doktada wszelkich starai, by odnalezé osobg kryjaca si¢ za nickiem
KarOlina4a, ktérej pomyst stat si¢ inspiracja do stworzenia projektu.

Okno na Hooptymistyczny Swiat to projekt skierowany do mtodych, otwartych i pozytywnie nastawionych do §wiata
ludzi. Pomyst na interaktywny wideo-billborad powstat w agencji Hypermedia (Isobar Polska), ktéra zajeta sig si¢
réwniez jego wykonaniem i wdrozeniem. Za komunikacje i dzialania PR odpowiedzialna jest agencja Ciszewski Public
Relations. Akcja potrwa do 14 paZdziernika.

Juz w najblizsza §rodg, 6 pazdziernika, od godziny 14 do 17 pod OOknem odbedzie si¢ Hooptymistyczny wystep
artystow z wytworni muzycznej Wielkie Jot. Na gramofonach zagra DJ Macu, beatbox zapewni Pejot, a za freestyle
odpowiedzialny bedzie Wujek Samo Zto i Krusz. Dodatkowo Hip-Hop Akademia i jej tancerze zadbaja o spontaniczny
i peten luzu pokaz taneczny. Kazdy z przechodniéw bgdzie mégt sprébowac swoich sit w freestylu i hip-hopie,
jednoczesnie widzac siebie na billboardzie.



http://www.hoopcola.pl
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