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Do grona ekoklientéw Cityboard Media dotacza Domoteka, sie¢ sklepé6w z wyposazeniem wngtrz

We wrzesniu na warszawskich ulicach pojawily sig plakaty z hastem ,,W 80 sklepéw dookota domu” promujace
Domoteke. Kilkadziesiat layoutéw wydrukowano na ekologicznym, w 100% przetwarzalnym podiozu do druku —
ekoplakacie™. Kampani¢ Domoteki zaplanowat dom mediowy Starcom.

— Ekoplakat to doskonaty wybdr na kazda porg roku, jednak jego wyjatkowe wlasciwosci przydaja si¢ szczegdlnie
podczas mniej przychylnej aury. Jesienna pogoda, czyli deszcze i wiatr, pozbawity urody niejeden papierowy plakat. W
przypadku ekoplakatu nie ma mowy o wptywie warunkéw atmosferycznych na jakos¢ ekspozycji — méwi Michat Stan,
Prezes Cityboard Media.

Odpornos¢ na warunki pogodowe to nie jedyna cecha wyrézniajaca ekoplakat™ na tle innych podtozy do druku.
Cechuje si¢ on takze doskonata jakoscia ekspozycji, nienagannym wygladem wydruku oraz idealnym odwzorowaniem
barw — reklama prezentuje si¢ na nim doktadnie tak, jak na ekranie komputera. Réwnie istotna jest mozliwos¢é
péZniejszego wykorzystania ekoplakatu™: klient moze zdecydowac si¢ na tak zwana kampanig ,,wedrujaca”, czyli bez
ponoszenia kolejnych kosztow wydruku eksponowac te same plakaty na innych no$nikach czy nawet w kolejnych
miastach. Ponowne wykorzystanie ma takze wymiar ekologiczny: z powstatego z ekoplakatéw™ regranulatu wykonuje
si¢ przedmioty wykorzystywane w przemysle samochodowym czy budownictwie. Ekoklienci, tacy jak Domoteka, maja
wigc realny wptyw na ochrong §rodowiska poprzez m.in. minimalizacj¢ ilosci odpadéw czy mniejszg emisj¢ gazow
cieplarnianych powstajacych w procesie utylizacji papieru.

Realizujac kampanie na ekoplakacie™ Domoteka staje si¢ kolejnym, obok Procter&Gamble i Orange, klientem
Cityboard Media, ktéry zdecydowat si¢ na ekologiczna reklamg.
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