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Kto zostanie gwiazda reklamy KFC?

Zostato kilka dni, zeby przekonac sig, czy bedzie to ktos, kto kocha adrenaling 1 skoki na bungee, czy moze wielbiciel
romantycznych zachodéw storica w cieniu egzotycznych palm. O wszystkim zadecyduja Internauci glosujac do 29
wrze$nia w konkursie fotograficznym KFC ,,Life tastes great!” na zdjgcia, ktére w najbardziej przekonujacy sposéb
pokazuja, jak wyjatkowo smakuje zycie.

Twarz zwycigzcy konkursu pojawi si¢ na jednym z billboardéw reklamujacych marke. Glosowanie nabiera tempa!

Finalowe zdjgcia zostang wylonione w gltosowaniu Internautéw 30 wrzesnia, wraz z koficem drugiego etapu konkursu.
Do tej pory, w ciagu miesigca, oddano juz blisko 17 000 tysigcy gltoséw, a ich liczba w ostatnich dniach ro$nie w duzym
tempie. Po zalogowaniu na stronie www.kfc.pl, kazdy moze wskaza¢ najlepsze w swojej opinii zdjgcie. Osoba, ktora
uzyska najwigcej gtoséw otrzyma nagrode publicznosci iPad Apple oraz 24 zaproszenia do restauracji KFC na dowolny
zestaw. Najwyzej oceniana praca zebrata juz ponad 1 700 gloséw!

Autorzy 100 wyréznionych zdje¢ wezma udziat w decydujacym, trzecim etapie konkursu. Ich prace poddane zostang
ocenie przez jury konkursowe, a ostateczne wyniki ogtoszone zostang 15 paZdziernika. Zwycigzca konkursu nie tylko
pojawi si¢ na billboardzie KFC z hasltem ,,Life tastes great”, ale takze, w ramach nagrody gtéwnej, otrzyma laptopa
MacBook Pro Apple o wartosci 5500 zt.

,»Nasz konkurs rozpoczeliSmy wraz z poczatkiem wakacji - byt to idealny moment, aby zaprosi¢ fanéw KFC do
wspdlnej zabawy. PoprosiliSmy, aby w duchu marki - ,,Life tastes great!” - pokazali nam jak smakuja zycie, jakie
towarzysza im przy tym emocje.” — méwi Maciej Jedrychowski z dziatu marketingu KFC. ,Jak si¢ okazuje, wielu z
nich kojarzy smakowanie zycia wilasnie z beztroska wakacji, chociaz interpretowana w bardzo rézny spos6b — od
»stodkiego” lenistwa na plazy po ekstremalne wyzwania, jak skoki ze spadochronem, parkour czy motocross. Dla wielu
0s6b szczegdlne przezycia taczyty si¢ z wyjatkowymi miejscami, dla innych wazniejsi od miejsc okazali si¢ ludzie, z
ktérymi mozna wspdlnie dzieli¢ emocje i wrazenia. Myslg, ze takich emocji na pewno im nie zabraknie w ostatnim
etapie naszego konkursu!”

Koncepcja konkursu opracowana zostata przez zesp6t marketingu marki KFC. Strona ,,Life tastes great!” dedykowana
konkursowi przygotowana zostata przez agencj¢ Genero. Dzialania promujace konkurs w Internecie zaplanowane

zostaly przez agencj¢ Codemedia. Dziatania PR prowadzi agencja Solski Burson-Marsteller.
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