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Ekspertki PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw dla Programu Edukacyjnego PR w Budownictwie

7 wrzesnia 2010 roku ruszyta I edycja Programu Edukacyjnego PR w Budownictwie. Cykl jesiennych szkolefi
przygotowuje do samodzielnych kontaktéw z mediami i uczy praktycznych mozliwosci ksztattowania wizerunku firmy
budowlanej. Po poznaniu teoretycznych informacji bazowych, dotyczacych dziatan public relations, uczestnicy
szkolenia zdobywaja praktyczne umiejg¢tnosci umozliwiajace ksztattowanie wizerunku. Dowiaduja sig, jak uzyskaé
zainteresowanie mediéw i jak si¢ z nimi kontaktowac.

Kazde szkolenie sktada si¢ z blokéw tematycznych, prowadzonych przez ekspertéw danej branzy. Ekspertki z
PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw Sp. z 0.0. w ramach programu PR w Budownictwie prowadza cykl wyktadéw.

Marlena Sosnowska, menedzer ds. PR poprowadzita juz dwie prelekcje z zakresu Monitoringu mediéw oraz Pomiaru
efektywnosci dziatari PR.

- SkorzystaliSmy z zaproszenia do objecia Programu Edukacyjnego PR w Budownictwie patronatem merytorycznym,
by méc podzieli¢ sig z jego uczestnikami spostrzeZeniami na temat roli dostgpu do biezacej informacji w procesie
budowania pozycji wizerunkowej firmy. Temat monitorowania mediéw i pomiaru rezultatéw dziataii PR w mediach
jest w branzy produktéw i ustug budowlanych tak samo wazny, jak w kazdej innej. To wlasnie z medidéw czerpiemy
wiedze na temat otaczajacego nas §wiata, naszej firmy, konkurencji, sektora i tendencji na rynku. Na podstawie mediéw
ksztaltujemy nasze opinie, dlatego tak istotny jest szybki dostgp do informacji wlasciwej, szczegdlnie w dobie
obserwowanych zmian w mediach tradycyjnych i rosnacej roli Internetu w biznesie — ttumaczy Marlena Sosnowska z
PRESS-SERVICE Monitoring Medi6éw.

Prezentacja PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw miata na celu zapoznanie uczestnikow szkoleii z potencjatem
nowoczesnego monitoringu wszystkich rodzajow medidéw: prasy, radia, telewizji i Internetu, ze szczegélnym
zwrdceniem uwagi na social media: serwisy spolecznosciowe, blogi, mikroblogi i fora.

- Uczestnicy szkolenia poznali sposoby okreslania pozycji wizerunkowej firmy. To bardzo wazne, by planujac strategie
marketingowa czy PR, kampani¢ sponsoringowa lub reklamowa, wiedzie¢, jak aktualnie nasza firma postrzegana jest
na rynku. Do tego celu, a takze do obserwowania przebiegu kampanii oraz ich oceny stuza migdzy innymi raporty i
analizy medialne. Stuchacze programu bgda mieli okazjg¢ zaznajomic si¢ ze wskaZnikami pomiaru rezultatéw swoich
dziatai wizerunkowych w mediach — kontynuuje Marlena Sosnowska.

Marlena Sosnowska — menedzer ds. PR w firmie PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw. Posiada rozlegta wiedz¢ z
zakresu public relations poparta 10-letnim do§wiadczeniem, ktére zdobywata pracujac na stanowiskach kierowniczych
w Spétce Akcyjnej PBG oraz Agencji Torada Communications. Jest absolwentka filologii polskiej, Podyplomowego
Studium Public Relations Wyzszej Szkoty Bankowej oraz Studium Finanséw Towarzystwa Edukacji Bankowej w
Poznaniu. Wyktada PR i sponsoring. Pasjonuje ja projektowanie wngtrz.

Katarzyna Poptawska - absolwentka Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w
Poznaniu. Ukoriczyla studia podyplomowe z zakresu edytorstwa na Wydziale Filologii Polskiej i Klasycznej UAM oraz
Public Relations na Wydziale Finanséw i Bankowosci WyZszej Szkoly Bankowe;j. Przez kilka lat zwiazana z
Wydawnictwem Swigtego Wojciecha, w ktérym petnita funkcje zastepcy redaktora naczelnego. Obecnie jest
kierownikiem dzialu marketingu i PR w firmie PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw, lidera w dziedzinie monitoringu
i analiz mediéw w Polsce. Pasjonuje si¢ zagadnieniem zarzadzania informacja w biznesie. Prywatnie z zaangazowaniem
doskonali umiejetnosci fotograficzne.

Wigcej informacji na: www.prwbudownictwie.pl
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