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Good Food po nowemu

Firma Good Food S.A., uhonorowana ostatnio prestizowymi nagrodami konsumenckimi, kontynuuje dobra passe i
zmienia design opakowar oraz logo.

Spétka spod Poznania jest na polskim rynku prekursorem produkcji wafli ryzowych, dziata od blisko 20 lat,
poszerzajac z roku na rok grupg mitosnikéw zdrowego stylu odzywiania, §wiadomie si¢gajacych po naturalne, §wieze i
smaczne dietetyczne przekaski.

Wazna zmiana

- Jestesmy wierni tradycji naszej firmy, wzbogacamy ciagle oferte i przede wszystkim staramy si¢ spetniac
oczekiwania konsumentéw — méwi Jarostaw Lis, Marketing Manager z Good Food S.A.

- Dlatego tak wazne byto dla nas wprowadzenie nowych opakowari, uwzgledniajacych wygode odbiorcéw naszych
produktéw. Opakowania o§miu podstawowych rodzajéw wafli sa bardziej czytelne, maja lepiej widoczne
oznakowanie, wskazujace na najbardziej wartoSciowe cechy produktu. Mamy nadziejg, Ze nowe opakowania beda
zwraca¢ uwage konsumentéw, zapadng im w pamigc, stang si¢ rozpoznawalne i podkresla doskonata jakos$¢ naszych
wafli — dodaje przedstawiciel Good Food.

Nowe opakowania, nowe logo

Nowy wyglad zyskaty opakowania wafli ryzowych Naturalnych, z Kukurydza, z Sola morska, z Musli, ze
Stonecznikiem, z Soja, z Orkiszem i Wieloziarniste.

Istotng zmiana widoczng na nowych opakowaniach jest tez zastapienie nowym znakiem dotychczasowego logotypu
firmy.

- Chcemy by¢ postrzegani jako pionier, ktéry wprowadzit na rynek nowy, zdrowy trend w odzywianiu, ale
jednoczesnie komunikujemy, Ze zmieniamy si¢, by sprosta¢ wymaganiom konsumentéw. Zaréwno tych, ktérzy nas
znaja i cenia, jak i tych, ktérych chcemy do siebie przekona¢ — podsumowuje Jarostaw Lis.
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