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Wasaty wuj twarza nowej kampanii mBanku

DziS$ ruszyta nowa kampania mBanku. Premierowy spot telewizyjny promuje wielofunkcyjny i nowoczesny rachunek
bankowy, jakim jest bezptatne eKONTO.

Jesienna kampania wizerunkowo - sprzedazowa mBanku utrzymana jest w formacie nawiazujacym do poprzednich
odston reklamowych, a takze kontynuuje odwazny i niestandardowy styl komunikacji, jaki od blisko 10. lat cechuje
pierwszy internetowy bank w Polsce.

Kampanig otwiera kreacja przedstawiajaca bezptatne eKONTO - innowacyjna platforme produktowa, pozwalajaca
uzytkownikowi na petne, samodzielne oraz zdalne zarzadzanie wtasnymi finansami. Rachunek przedstawiony jest jako
centrum finansowe, za posrednictwem ktérego Klient moze zrealizowacé nie tylko najprostsze operacje bankowe, ale
takze wziaé kredyt on-line czy kupi¢ jednostki funduszy lub ubezpieczenie.

W spocie pojawia sig charakterystyczna postaé¢ wasatego wuja, ktéry symbolizuje nie przystajace do wymagan Klientéw
rachunki bankowe, wykorzystywane gléwnie do dokonywania przelewow, oferujace skromny zakres funkcjonalnosci.
To wiasnie posta¢ wasatego wuja i okreslenie ,,po wuju" sg elementami przewodnimi najnowszej kampanii banku.

Celem najnowszej kampanii jest przedstawienie licznych funkcjonalnosci naszego rachunku oraz utrwalenie wizerunku
mBanku jako instytucji finansowej dynamicznie reagujacej na zmieniajace si¢ potrzeby Klientéw - méwi Rafat
Borkowski, Dyrektor Marketingu mBanku.

W kampanii stawiamy na akwizycje Klientéw, ktérych nie skusi przejsciowa promocja, ale zdecyduja si¢ z nami
zwiazaé ze wzgledu na mozliwosci, jakie daje konto w mBanku. Z punktu widzenia banku najwazniejsze jest, iz
Klienci doceniajacy wielofunkcyjnos¢ rachunku wykazuja si¢ wigksza aktywnoscia w korzystaniu z produktow
bankowych, a takze wigksza lojalnoscia- dodaje Pawet Kucharski, Dyrektor mBanku.

Kampania startuje 20 wrzesnia br. W pierwszej kolejnosci kampania obejmie swoim zasiggiem telewizj¢ (TVN, TVP,
Polsat i najpopularniejsze stacje tematyczne) oraz internet. W nastgpnych tygodniach pojawia si¢ dziatania ambientowe
na wybranych basenach, w klubach fitness, pubach i galeriach handlowych.

Od 1 pazdziernika kampania bedzie réwniez widoczna na billboardach i citylightach w najwigkszych miastach Polski, a
spot reklamowy bedzie emitowany w kinach dwoch najwigkszych sieci: Cinema City i Multikino. Kampania promujaca
eKONTO potrwa 6 tygodni i zakoriczy si¢ w pazdzierniku.

Najnowszy spot mBanku wyrezyserowat Tomasz Konecki, twérca znany z przebojéow kinowych tj. ,, Testosteron" czy
,Lejdis". Rezyser wspotpracowal juz z mBankiem przy tworzeniu poprzedniej kampanii, realizujac tryptyk reklamowy
»dtrzykanie", ,,Sejf" oraz ,,.Drwale". Kreacje przygotowata agencja Ambasada Brand Communication, a media
zaplanowat Dom Mediowy MPG.
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