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Reklama graficzna w internecie pod nadzorem IAB

Od wrzesnia br. oficjalnie obowigzuje dokument ,,Standard i zalecenia dla reklamy display IAB Polska”. Dokument
zostat stworzony przez grupe robocza ,,Brand advertising online” dziatajaca w ramach Zwiazku Pracodawcéw Branzy
Internetowej IAB Polska. Juz pierwsze tygodnie obowigzywania tego dokumentu pokazuja, ze wprowadzenie
standardéw reklamy display spotkato si¢ z dobrym przyjeciem wsréd firm branzy internetowe;.

Po dwéch tygodniach od wprowadzenia standardéw dotyczacych reklamy graficznej IAB Polska ocenia, ze firmy
branzy internetowej dziatajace na naszym rynku przyjety i wprowadzity dokument do swoich praktyk biznesowych.
Zwiazek monitoruje internetowa przestrzei reklamowa i w przypadku pojawiania si¢ kreacji niezgodnych z
zaleceniami IAB (np. z domyslnie uruchomionym dzwigkiem) wyjasnia kazdorazowo czy zlecenie na takg kampanig
wplyngto do wydawcy przed ustalonym terminem wej$cia w zycie standardow.

,Sledzimy przebieg wprowadzania standardéw i monitorujemy kampanie reklamowe pojawiajace si¢ w sieci. Cho¢
zdarzaja si¢ jeszcze kreacje niezgodne z nowymi standardami, to wystgpuja juz marginalnie i sg to zlecenia z okresu
poprzedzajacego wprowadzenie dokumentu, co za kazdym razem dokladnie sprawdzamy. Zauwazamy, ze rynek dobrze
przyjal standardy IAB Polska, dzigki czemu mamy §wiadomos¢, ze nasze wysitki zmierzajace do uregulowania rynku
interaktywnego zmierzaja w dobrym kierunku.” — powiedziat Jarostaw Sobolewski, dyrektor generalny IAB Polska.

Dokument ,,Standard i zalecenia dla reklamy display IAB Polska” mozna pobra¢ na www.iabpolska.pl.
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