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Promocja jako wazny element marketingu

Promocja to nie tylko przekazywanie informacji o firmie i produkcie w celu sktonienia innych os6b do ich
zaakceptowania, ale takze komunikowanie si¢ z rynkiem i informowanie nabywcdéw, ze dany produkt o wtasciwej cenie
jest w odpowiednim miejscu.

Oprécz naklonienia do zakupu celem promoc;ji jest przede wszystkim przyciagniecie uwagi, wzbudzenie
zainteresowania klienta i przypomnienie konsumentowi o marce i firmie.

Reklama to jedno z podstawowych narze¢dzi promoc;ji stuzace do promowania produktéw gtéwnie za pomoca platnych
komunikatéw.

Wizualnymi Srodkami reklamy moga by¢ m.in reklamy uliczne, wystawy sklepowe, gazety codzienne, gabloty i
stelaze.Jest ona forma bezosobowa.

Mniej znanym nam narzedziem promocji jest Public Relations stuzacy do budowania stosunkéw firmy z grupami
spolecznymi za pomoca pozytywnych opini o firmie. Budowanie to moze odbywac si¢ za pomoca kontaktéw z prasa,
radiem, telewizja, z innymi instytucjami, akcjonariuszami oraz najblizszym

otoczeniem przedsigbiorstwa. Do Public Relations zaliczamy takze sponsoring czyli finansowanie réznych imprez
firmowych.

Promocja sprzedazy to réwniez narzedzie promocji,ktére polega na wystawach, pokazach i prezentowaniu towaréw w
punkcie sprzedazy. Czgsto spotykanym narzedziem promocji na rynku jest akwizycja czyli sprzedaz osobista, ktéra
polega na przedstawieniu danego produktu podczas rozmowy z klientem.

Promocja jest elementem marketingu mix do ktérego zalicza si¢ réwniez produkt, ceng i dystrybucje.Element
marketingu jakim jest promocja daje korzysci nabywcom, przedsigbiorstwom przemystowym, hurtownikom oraz
detalistom.
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