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Chata Polska wprowadza nowa kategori¢ produktéw marki wtasnej

We wrzesniu sie¢ sklepéw franczyzowych Chata Polska wprowadza 10 produktéw w nowej dla swojej marki wlasnej
,Dobra Nasza” kategorii. Sa to produkty zaliczane do drobnych artykutéw przemystowych (Sciereczki, zmywaki) oraz
higienicznych (m.in. reczniki kuchenne), ktére sa niezbgdne w kazdym gospodarstwie domowym.

Nowa seria produktéw charakteryzuje si¢ niepowtarzalnym jak na te kategori¢ produktéw designem opakowan, ktory
jak wykazaly badania nie tylko wyréznia produkt na pétce ale przede wszystkim zwigksza wiarygodnos¢ produktéw w
oczach konsumenta. Chata Polska mocno inwestuje w rozwéj marki wtasnej i dlatego od poczatku roku w sklepach tej
sieci pojawito si¢ juz ponad 30 nowych produktéw marki ,,Dobra Nasza” z takich kategorii jak nabial, przekaski czy
stodycze.

- Zdajemy sobie sprawe z trendéw rynkowych, wedtug ktérych rozwdj marek wiasnych w Polsce ma ogromny
potencjal — méwi Marcin Fijol, Dyrektor Marketingu Chaty Polskiej — Wtasnie dlatego inwestujemy w ten obszar
dziatalnosci naszej sieci i planujemy dalsza ekspansjg oferty marki ,,Dobra Nasza”. JesteSmy przekonani, ze dzigki
temu zyska zaréwno nasza sieé, franczyzobiorcy ale przede wszystkim nasi klienci.

Produkty marki wlasnej ,,Dobra Nasza” charakteryzuja si¢ atrakcyjna ceng oraz wysoka jakoscia, za ktéra stoja
renomowani producenci m.in. Sokotéw, Stovit, Rolnik. Dzigki temu klienci poznariskiej sieci maja pewnos$¢, ze kupuja
produkty smaczne, o powtarzalnej i wysokiej jakosci, nad czym czuwaja na biezaco specjalisci ds. marki wtasnej Chaty
Polskiej.

Chata Polska

stronal/1



