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Jak kazda premiera firmy Apple, réwniez debiut iPad’a byt dlugo wyczekiwany przez rynek. Pierwszy milion
egzemplarzy sprzedano w ciagu zaledwie 28 dni. Liczbe dwéch milionéw osiggnigto w niespetna dwa miesiace.
Swiatowi magnaci na rynku prasowym: News Corporation, Times czy Hearst dostrzegli w tablecie Apple przysztosé
dla swoich tytutéw. Czy na iPad’a postawia takze reklamodawcy?

Komentarz Anny Sakowicz, Partnera w domu mediowym Mindshare Polska.

W ciagu 24 godzin od pojawienia si¢ na rynku iPad’a aplikacja internetowego wydania magazynu ,,Wired”
(wydawanego przez Condé Nast.) zostata Sciagnigta 24 tysiace razy. To §wietny wynik, ale nie zaskakujacy. Wigkszos¢
czytelnikow pisma jest bowiem obeznana z nowinkami technologicznymi. Nie dziwi wigc, ze wielu z nich bardzo
szybko siggneto po nowos¢ Apple.

Skuteczne okazaly si¢ takze reklamy zapowiadajace iPad’a, w ktdérych tablet wykorzystywano m.in. do przegladania i
czytania gazet. Na urzadzenie czekali takze wydawcy gazet, czasopism i ksiazek, ktérzy dostrzegli w nim szansg na
ocalenie bizneséw prasowych w erze Internetu.

Juz w kwietniu 2010 r. Rupert Murdoch stwierdzit, ze iPad moze sta¢ si¢ Zrédlem znacznych oszczednosci dla
wydawnictw. Czy Murdoch przecenit warto$¢ tego urzadzenia czy moze wrecz nie docenit jego potencjatu?

iPad a rynek prasowy

Bez watpienia spadki w czytelnictwie prasy tradycyjnej i gigantyczny wzrost znaczenia Internetu od dtuzszego czasu
wywotuja pytania o przysztos¢ tytutéw prasowych. Wedtug analiz wykonanych przez Enders Analysis, internetowe
wydania gazet przyniosty w Wielkiej Brytanii w 2008 r.

250 milionéw funtéw dochodu. To tylko kropla w morzu patrzac na catosciowe dochody brytyjskiego rynku
prasowego, ktére w tym samym roku wyniosty 3 miliardy funtéw. Internet stanowi medium, obok ktérego wydawcy
nie moga jednak przejs¢ obojgtnie. W grudniu 2009 r. News Corporation, Hearst, Meredith, Condé Nast. i Time
wspolnie utworzyli Next Issue Media . Inicjatywa ma na celu nakreslenie przysztosci czasopism i gazet w ,.erze
cyfrowej”. Wydawcy stynnych na catym $§wiecie magazyndw i gazet, takich jak Cosmopolitan, Life, People, The Times
czy Vanity Fair, swoja przyszto$¢ wiaza z nowym tabletem Apple. Wydawcy zrzeszeni w Next Issue Media
podkreslaja potencjat urzadzenia, w tym m.in. wysokiej jakosci video i zdje¢¢ oraz interaktywnych aplikacji, ktére
powoduja, ze wydania internetowe tytuldw prasowych sg atrakcyjniejsze od wydan tradycyjnych. Widzac w nowym
urzadzeniu Apple przysztos¢ dla swoich tytutéw prasowych, Next Issue Media wyszta z inicjatywa jak najszybszego
ujednolicenia standardéw aplikacji i wprowadzenia uniwersalnych formatéw reklam, ktére utatwia prace wydawcow, a
takze reklamodawcow .

Pojawienie si¢ kolejnego urzadzenia ze stajni Apple bez watpienia wypetnia pewna nisz¢ na rynku elektronicznym, w
ktora stosunkowo tatwo moga wejs¢ wydawcy prasy, co pokazal chocby ,,The Guardian”. W pierwszym miesigcu
obecnosci na rynku z aplikacji ,,The Guardian™ na iPhone’a skorzystato 70 tysigcy klientéw, co przyniosto dziennikowi
zyski w wysokosci 117 tysigcy funtéw.

,»The Guardian” widzac sukces ,,wirtualnych wydan” zdecydowat sig takze na wykorzystanie iPad’a.

Wszechstronnos$¢ i intuicyjnos¢ iPad’a, charakterystyczna dla produktéw spod znaku nadgryzionego jabtka, sprawiaja,
Ze jego potencjat zostal juz dostrzezony przez rynek wydawniczy i reklamowy.

iPad a strategie reklamowe

Mimo, iz obecny na rynkach w ponad 20 krajach iPad jest bez watpienia jeszcze urzadzeniem niszowym. Milion
aplikacji pobranych w dniu debiutu §wiadczy jednak o tym, ze nowy tablet Apple zdecydowanie przyciaga
publiczno$é, ktéra chetnie testuje urzadzenie. Jako przenosna przegladarka z funkcja geolokalizacji, iPad otwiera nowe
mozliwo$ci dla komunikacji marek. Dostosowywanie tresci do konkretnych grup odbiorcéw, w oparciu zar6wno o
informacje demograficzne, jak i o potozenie uzytkownikéw, pozwala na dotarcie do konsumentéw z dobrze
,»skrojonym” przekazem.

Multimedialno$¢ urzadzenia oraz tzw. multi-touch sprawia, ze marki moga tworzy¢ gtebsza i bardziej urozmaicong
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interakcje z konsumentami.

Fakt, ze iPad jest postrzegany jako urzadzenie niszowe wcale nie oznacza, ze bedzie mato atrakcyjny dla
reklamodawcdéw. Milosnicy nowinek technologicznych z pewnoscia siggng po niego takze w Polsce. Bedzie to grupa
bardzo aktywnych trendsetteréw. Dla reklamodawcéw oznacza to szansg na dotarcie z przekazem do najbardziej
wymagajacych klientéw.

Bardzo wysokie wymagania i oczekiwania uzytkownikéw iPad’a sprawiaja, ze bardziej niz kiedykolwiek, walczac o
uwage konsumentéw, aplikacje marek beda musiaty by¢ wyjatkowe. Dlatego reklamodawcy zdecydowanie powinni
pomyslec¢ o tym, w jaki sposob iPad’a beda uzywac ich odbiorcy i dopasowac jego mozliwosci do ich potrzeb. Z
pewnoscig reklamodawcy beda chcieli sprawdzi¢ iPad’a i zastosowaé go do tworzenia interaktywnych aplikacji dla
konsumentow.

Wyzwaniem bedzie w tym wypadku odpowiedZ na "uwolniona" wreszcie spod jarzma kursora potrzebg interakcji ze
wszystkim, co widzimy na ekranie - poniewaz wszystkiego mozna dotknaé, wszystko moze by¢ buttonem, wszystko
moze wywotywac akcje. W zwiazku z tym, iz iPhone wykorzystuje takie funkcje, nie moze by¢ mowy o rewolucji.
Jednak jako urzadzenie o stosunkowo matym ekranie stwarza pewne ograniczenia dla tworzenia aplikacji czy form
reklamowych.

iPad to ograniczenie znosi, poniewaz posiada duzy wyswietlacz, na ktérym mozna juz pokaza¢ bardzo wiele.

Tablet Apple jest jednak innym urzadzeniem niz iPhone, co oznacza, ze jesli chcemy zapewni¢ odbiorcom wysokiej
jakosci aplikacje, nie mozna w tatwy sposéb przenies¢ aplikacji z iPhone’a. Pewne jest, ze reklamy w tablecie Apple
beda generowac coraz wigkszy zasigg i bez wzgledu na wady, powinny wywoltywac u odbiorcéw ,.efekt wow”.

Ale reklama z wykorzystaniem iPada to nie tylko aplikacje. Wydania prasy w wersji na iPad’a pozwalaja na potaczenie
atrybutéw reklamy prasowej z internetowg. Interaktywny Full Page czy banner internetowy wkomponowany w layout
prasowy dzigki jakosci urzadzenia pozwalaja na stworzenie réwniez wyjatkowej jakoSci reklamy. Wideo uatrakcyjnia
tresci prasowe, a interaktywnos$¢ urzadzenia pozwala na glebszy kontakt z przekazem. Niby znamy to wszystko
doskonale z Internetu, ale... no wiasnie. Ten kto trzymat w reku iPad’a i ogladal na nim reklame wie, ze odczucia sa
jednak inne.

iPad wytycza szlaki

O ile na §wiecie ,,prasa wirtualna” moze nie okazac si¢ zbawienna dla wydawcéw, z pewnos$cia naszkicuje kierunki dla
przysztosci prasy. Jest bardzo prawdopodobne, ze zaangazowanie Apple na rynku tabletéw i zapowiedzi
konkurencyjnych produktéw przez inne firmy, moga przyczyni¢ si¢ do stworzenia zupetnie nowego sektora takze w
Polsce. Marki, ktére mysla o przysziosci i nie obawiaja si¢ technologii, z pewnoscia beda wykorzystywaé potencjat
tabletu Apple. Zauwazalny w ostatnim czasie spadek naktadéw koncernéw na reklame prasowa, sprawia, ze iPad moze
by¢ szansg zaréwno dla reklamodawcdw, jak i dla wydawnictw. Kluczowa rola lezy jednak w rekach wydawcéw,
ktérzy musza zapewnié ciekawy i nowatorski sposéb dotarcia do konsumentéw.

By¢ moze to wiasnie iPad stworzy alternatywe dla przysziosci reklamy prasowej, tyle ze w Swiecie wirtualnym.

iPad vs. polskie wyzwania, czyli z czym iPad musi sobie poradzi¢ na rodzimym rynku

Nie bez znaczenia jest cena iPad’a. Plus, ktéry jako pierwsza sie¢ w Polsce wprowadza iPad’a w swojej ofercie bgdzie
ja oferowaé w cenie migdzy 2 tys. a 3 tys. dla odbiorcéw indywidualnych i 1,6 tys. do 2,5 tys. dla firm, w zaleznosci od
wybranej oferty. Jest to kwota stosunkowo duza, szczegélnie w odniesieniu do §rednich polskich zarobkéw, co utrudnia
Polakom umiejscowienie iPad’a na mapie sprz¢tow codziennego uzytku. Wsréd racjonalistéw obecny jest poglad, iz
wszelkie tablety przegrywaja konkurencje¢ z netbookami, zaréwno pod wzglgdem ceny, jak i funkcjonalnosci.

Nietrudno zrozumieé argumenty fanéw nawet najmniej zaawansowanych technicznie netbookéw, ktére przeciez
umozliwiaja korzystanie z Internetu oraz przegladanie filméw i czytanie. iPad musi si¢ po prostu podobaé, tak samo jak
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iPhone. Mimo, Ze nie mozna odméwi¢ mu wad i mndstwa niedociagnigc to jednak dla ogromnej grupy klientéw na
calym Swiecie wciaz jest niedoScignionym wzorem i produktem kultowym. Dla tej grupy, nota bene bardzo atrakcyjnej
z punktu widzenia biznesowego i marketingowego, iPad stanie si¢ produktem codziennego uzytku. Pod jednym
wszakze warunkiem — rynek wydan prasowych dedykowanych dla iPad’a musi wzrosnaé. Obecnie oferta jest uboga.
Dostepna jest m.in. aplikacja eGazety, ktéra umozliwia czytanie na iPadzie elektronicznych wydan kluczowych w
Polsce tytutéw prasowych, m.in. Rzeczpospolita, Gazeta Wyborcza, Parkiet, Polityka. W tym obszarze pozostaje ciagle
ogromne pole do popisu zaréwno dla wydawcéw, jak i reklamodawcéw. A sam Apple po raz kolejny tworzac nowy
sektor, prawdopodobnie przyczyni si¢ do zaktywizowania konkurencji, przez co obniza si¢ takze ceny tabletéw a tym
samym dostepnos¢ dla konsumentéw wzrosnie.

Mindshare Polska
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