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Sektor nieruchomosci komercyjnych: uczestnicy rynku gremialnie opowiadaja si¢ za Internetem

Z powodu liczby transakcji spadajacej od 2008 r. w stosunku do lat ubiegtych, agencje nieruchomosci
wyspecjalizowane w obrocie nieruchomosciami komercyjnymi oraz deweloperzy lokali biurowych sa teraz znacznie
bardziej wymagajacy wobec Srodkéw przekazu i jest oczywiste, ze cierpi na tym sektor ogtoszer prasowych. Bez
watpienia znacznie trudniej jest opracowywac dane z przekazu na no$niku papierowym w poréwnaniu z no$nikiem
elektronicznym.

Internet umozliwia znacznie tatwiejsze zarzadzanie wydatkami oraz oferuje wigksza skutecznos¢.

Dzisiaj coraz wigcej przedsigbiorstw postuguje si¢ przekazem przez Internet i staje si¢ oczywiste, ze trudna koniunktura
gospodarcza przemawia za reklama on-line. Jak? Dlaczego?

Wydatki na marketing sa szczeg6lnie narazone na cigcia w okresie spowolnienia gospodarczego. Jednak ani kryzys
kredytow ,,subprimes”, ani nieufnos$¢ rynkéw finansowych nie przekreslaja catkowicie perspektyw wzrostu reklamy
on-line. Wedlug ostatnich badai powinna ona rosnaé¢ w tempie od 15 do 20 % rocznie na catym Swiecie. Pokazuje to,
7e Internet staje si¢ dla marketingu medium bardziej niz kiedykolwiek wczes$niej niezbgdnym do wykorzystania.

Zdolnos¢ do generowania zyskow przy najnizszych kosztach, ktérg posiada reklama on-line, jest szczegdlnie atrakcyjna
w momencie, w ktérym kierownicy dziatéw marketingu staraja si¢ na wszelki sposéb broni¢ kosztéw swoich dziatéw
oraz zwigkszy¢ efektywnos¢ ponoszonych wydatkdw, wyszukujac kanaly rentownej akwizycji. Ponadto w sytuacji,
kiedy spada liczba transakcji sprzedazy i wynaj¢cia lokali biurowych, Internet wydaje si¢ oferowac specjalistom
sektora nieruchomosci komercyjnych wiasciwe narzedzie.

Sukces jest na wyciagnigcie reki!

Po 4 latach dziatalnosci Biuranet odnotowuje juz ponad 12.000 uzytkownikéw miesigcznie. Nie liczac bezposrednich
wilascicieli nieruchomosci, Biuranet podpisat kontrakt z najwigkszymi uczestnikami sektora agencji nieruchomosci
komercyjnych w Polsce (GTC, Regus, ING Real Estate, DTZ, Kancelaria Brochocki, Cushman & Wakefield itd.) i
proponuje ponad 2.600 ofert lokali biurowych oraz pomieszczen w catej Polsce.

»Dzialajac od wielu lat w sektorze nieruchomosci komercyjnych zorientowaliSmy sig, ze w procesie oferowania
nieruchomosci komercyjnych miedzy wilascicielem i najemca albo nie uczestniczyly zadne portale, albo byto ich
niewiele.. Biuranet ma juz to do§wiadczenie za soba i jesteSmy bardzo zadowoleni z sukcesu odniesionego we
wspotpracy ze specjalistami sektora nieruchomosci komercyjnych!” - thumaczy Thierry PLUTA, dyrektor Biuranetu.

W ciagu kilku lat Internet stat si¢ medium, bez ktérego nie mozna si¢ oby¢ poszukujac powierzchni biurowych lub
lokalu handlowego do wynajgcia. Dzisiaj 80 % spoélek, ktére poszukuja pomieszczen handlowych uzywa do tego
Internetu. Moze to generowac ponad 30 % obrotu dla wyspecjalizowanych agentéw nieruchomosci.

W tej niepewnej sytuacji gospodarczej Biuranet.pl zapewnia swoim partnerom cenng i widoczna obecnos$¢ na rynku
lokalnym oraz krajowym. Naptyw nowych klientéw w bliskiej przysztosci powinien jeszcze zwigkszy¢ liczbe
dostepnych ogtoszeri, co uczyni z portalu Biuranet.pl znaczacy w branzy profesjonalnych ofert nieruchomosci serwis
internetowy.

Odkrywaj Biuranet na: http://www.biuranet.pl
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