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Ruszyta kampania reklamowa Programu Edukacyjnego PR w Budownictwie

Pod hastem ,,ZdobadZ samodzielny zestaw do montazu wizerunku firmy” 2 sierpnia ruszyta najnowsza kampania
reklamowa Programu Edukacyjnego PR w Budownictwie. Przygotowany mediaplan podzielony zostal na kampani¢
zasiggowa, majaca na celu jak najszerzej dotrze¢ do zainteresowanych, i mailingowa, ktéra ma zebra¢ potencjalnych
uczestnikéw szkolen.

- Zdaje sobie sprawe, ze temat public relations w budownictwie — szczeg6lnie w grupie matych oraz srednich firm -
jest czyms, co od zawsze byto traktowane po macoszemu. Przy ograniczonych budzetach na promocje, wtasciciele firm
stajac przed wyborem na co i jak rozsadnie wyda¢ srodki poswigcone na promocj¢ — zwykle decydowali si¢ na
bezposrednia reklame, ktéra rokowata najszybszy zwrot z inwestycji. Jednak dobrze prowadzone dziatania public
relations - szczeg6lnie zwiazane z tzw. PR produktowym, moga w nieoceniony sposéb wesprzec¢ dziatania reklamowe,
realnie zwigkszajac ich skutecznosé. Szczegdlnie widoczne jest to, gdy koszty zwiazany z dziataniami PR w firmie sa
nie wielkie — méwi Wiktor W. Kammer pomystodawca Programu Edukacyjnego PR w Budownictwie.

Program Edukacyjny PR w Budownictwie przygotowany zostat tak, aby jak najwigksza liczba jego absolwentéw byta
gotowa podjaé samodzielne dziatania promocyjne w mediach po jego ukoriczeniu.

Budzet kampanii wyniést 100 000 PLN

www.prwbudownictwie.pl
PR w Budownictwie
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