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IDMnet plotkowat dla Rexony

IDMnet zrealizowat dla Unilevera kampani¢ wizerunkowa marki Rexona. W kampanii, prowadzonej w serwisie
plotkarskim Vipnews.pl, wykorzystano niestandardowq forme¢ promocji - plotk¢ sponsorowang.

Przez dwa tygodnie w serwisie Vipnews.pl pojawialy si¢ plotki sponsorowane w formie artykuléw informujacych o
tym, ze znana aktorka - Matgorzata Socha - zatrudnita osobistego ochroniarza. Jak kazda plotka, tak i ta, wywotata
zywiotowe reakcje uzytkownikéw, ktérzy zamieszczali pod artykutami swoje komentarze dotyczace wydarzenia.
Kampania zakoriczyla si¢ ujawnieniem, ze osobistym ochroniarzem aktorki jest Rexona Aurora — jej ,,beautyguard”.
Akcja zostata wsparta kampania odstonowa w sieci 4clover (pakiet 4_beauty), realizowana po ujawnieniu, kto jest
ochroniarzem aktorki, pod hastem ,,Kazda kobieta powinna zatrudni¢ takiego osobistego ochroniarza”. Kampania
zostata zrealizowana na zlecenie domu mediowego PHD Media Direction.

»Kampania, ktéra zrealizowaliSmy dla Rexony, to Swietny przyktad wykorzystania niestandardowych rozwiazan, jakie
oferuja klientom serwisy plotkarskie. Uzytkownicy tych witryn sa aktywni, ch¢tnie angazuja si¢ we wszelkiego rodzaju
konkursy czy dyskusje, sa tez Swietnymi liderami opinii. Niestandardowe promocje, realizowane w serwisach
plotkarskich, pozwalaja na gl¢boka interakcj¢ z odbiorcami. Dlatego stale rozszerzamy grono witryn o tym profilu
wspotpracujacych z 4clover i opracowaliSmy specjalny pakiet 4_star, pozwalajacy na jeszcze efektywniejsze
wykorzystanie ich reklamowego potencjatu” — wyjasnia Joanna Gluskowska, Account Manager IDMnet.
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