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Nowa strategia marki Zehnder

Zehnder Polska wdraza strategie komunikacji opracowang przez Zehnder Group. W jej ramach firma definiuje si¢ jako
dostawca kompleksowych rozwigzan ogrzewania, chlodzenia, wentylacji oraz filtracji powietrza. Nowy wizerunek
marki oddaje hasto ,,Always around you” oraz charakterystyczne wiodace motywy graficzne w katalogach
produktowych.

Obecna na polskim rynku od 2002 r. marka Zehnder w przesztosci postrzegana byta przez pryzmat grzejnikéw
dekoracyjnych i ,,na miar¢”, moze si¢ jednak poszczycic¢ réwniez 40-letnia tradycja w branzy wentylacyjnej. Trzon
oferty uzupetniaty wodne promienniki sufitowe oraz przemystowe systemy filtracji powietrza. Sukcesywne poszerzanie
gamy produktéw spowodowato repozycjonowanie marki Zehnder. W ramach nowe;j strategii Zehnder jako dostawca
kompleksowych rozwiazan systemowych dla komfortowego klimatu wnetrz chce komunikowac korzysci wynikajace z
zastosowania swoich produktéw. Zobrazowano je barwnymi liniami klimatycznymi oraz nowym hastem przewodnim
»Always around you” w materiatach informacyjnych firmy.

Klimat wnetrza pod znakiem Zehnder

Marka Zehnder chce kompleksowo odpowiadaé na oczekiwania klientéw. Szeroka i przejrzysta oferta firmy Zehnder
Polska obejmuje produkty, ktére gwarantuja zdrowy i komfortowy klimat pomieszczen, bez wzgledu na to, czy jest to
przestrzen prywatna czy publiczna, nowe budownictwo czy tez obiekty modernizowane. Zgodnie z nowym hastem
marka chce by¢ blisko swoich odbiorcéw, dostarczajac kompleksowych rozwiazan. Motto ,,Always around you” oddaje
wplyw produktéw marki Zehnder na przestrzen, w ktdrej zostaly zastosowane. Jego przestanie zostalo wzmocnione
kolorowymi liniami klimatycznymi w katalogach kazdej z grup produktowych. Gléwnym przekazem nowej
komunikacji jest przedstawienie oddzialywania urzadzen marki Zehnder na otoczenie. Dlatego w materiatach
informacyjnych Zehnder pojawiaja sig¢ linie klimatyczne, ktére okalaja ludzi, obrazujac efekty dziatania urzadzen:
ogrzewanie, chlodzenie, §wieze i czyste powietrze.

Linie w kolorze czerwonym symbolizuja przytulne ciepto, bedace efektem dziatanie szerokiego asortymentu grzejnikéw
lub promiennikéw sufitowych. Efektywne, a zarazem energooszczedne ogrzewanie ma kluczowe znaczenie przede
wszystkim w przypadku obiek-téw mieszkalnych i uzytecznosci publicznej. Linie o ciemnoniebieskiej barwie odnosza
si¢ do powietrza schlodzonego przez systemy ogrzewania i chtodzenia sufitowego przeznaczone do obiektow
publicznych. Swieze powietrze przedstawiaja linie w kolorze jasnoniebieskim. Zehnder Comfosystems gwarantuje
efektywna wymiang powietrza w domach jedno- i wielorodzinnych, zaréwno nowych, jak i modernizowanych.

Pozwala stworzy¢ srodowisko catkowicie zdrowe i bezpieczne dla dzieci oraz oséb narazonych na alergi¢. W szerokiej
palecie rozwiagzan pod marka Zehnder znajduja si¢ rowniez przemystowe systemy filtracji powietrza. Czyste

powietrze, symbolizowane przez zielone linie, ma szczegélne znaczenie w obiektach, w ktérych zbieraja si¢ grozne dla
ludzkiego zdrowia kurz i pyt, jak np. hale produkcyjne czy magazyny.

Motywy graficzne na materialach promocyjnych Zehnder podkreslaja réznorodnos¢ obszaréw ich zastosowan oraz
efekty dziatania produktéw sygnowanych ta marka. Pojawily si¢ juz na wigkszoSci drukowanych materialéw
informacyjnych marki i byty prezentowane podczas targéw INSTALACIJE 2010. Kolejnym etapem realizacji strategii
bedzie ujednolicenie przekazu na witrynie firmowej www.zehnder.pl.
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