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Kolejna poprawa prognozy finansowej na 2010 rok
Znaczny wzrost sprzedazy i zysku Henkla w drugim kwartale

*  Wazrost sprzedazy o 11,6%, do poziomu 3,890 mld euro

* Organiczny wzrost sprzedazy na poziomie 6,8%

» Udzial region6w wzrostu w strukturze sprzedazy na poziomie 41% (wzrost o 3 p.p.)

» Skorygowany zysk operacyjny na poziomie 476 mln euro (wzrost o 54,5%)

* Skorygowana marza EBIT na poziomie 12,2% (wzrost o0 3,5% p.p.)

» Skorygowany zysk na akcj¢ uprzywilejowana (EPS) na poziomie 0,73 euro (wzrost 0 97,1%)

,,P0 bardzo dobrym poczatku roku, systematyczny wzrost wynikOw naszej dziatalnosci obserwowany byt réwniez w
drugim kwartale roku, gtéwnie za sprawa segmentu Adhesive Technologies (chemia budowlana, kleje i technologie dla
przemystu) oraz segmentu kosmetykéw pielggnacyjnych i zapachowych. Réwnoczesnie nalezy podkresli¢, ze udziat
regionéw wzrostu w strukturze sprzedazy osiagnal poziom 41%” — powiedzial Kasper Rorsted, prezes zarzadu firmy
Henkel. Rorsted dodat: ,,Doskonate wyniki za drugi kwartat to zastuga silnych marek i innowacyjnych rozwiazan.
Chciatbym réwnoczesnie podkresli¢, Ze niezmiennie koncentrujemy si¢ na wdrazaniu coraz efektywniejszych
rozwiazan i bardziej rygorystycznej polityki zarzadzania kosztami, a takze osiaganiu kolejnych priorytetowych celéw
strategicznych. To takze przyczynilo si¢ do uzyskania tak doskonatych wynikéw. W efekcie mamy nadziejg zwigkszy¢
w tym roku nasz zysk o ponad 25% w poréwnaniu do poprzedniego roku.”

W drugim kwartale 2010 r. firma Henkel zrealizowata sprzedaz na poziomie 3,890 mld euro. Dzigki stabilizujace;j sig
sytuacji na rynku, wynik ten byt lepszy od odnotowanego w analogicznym okresie poprzedniego roku o 11,6%. Wzrost
przychodéw ze sprzedazy po wyeliminowaniu réznic kursowych wyniost 6,0%. Wzgledem analogicznego okresu roku
2009 organiczny wzrost sprzedazy, czyli wzrost skorygowany o réznice kursowe oraz efekty transakcji przejeé i zbycia
aktywow, byt istotny i wynidst 6,8%. Do tak dobrego wyniku przyczynily si¢ zwlaszcza wzrosty w segmencie
Adhesive Technologies oraz segmencie kosmetykéw pielggnacyjnych i zapachowych. Segment Adhesive Technologies
po raz kolejny w tym roku osiagnat dwucyfrowy wzrost w ujeciu organicznym (13,6%). Podobnie wynik segmentu
kosmetykéw pielggnacyjnych i zapachowych (wzrost organiczny na poziomie 5,0%) byl znacznie wyzszy niz
obserwowany wzrost wartosci rynku. Segment Srodkéw pioracych i srodkéw czystosci odnotowat wprawdzie iloSciowy
wzrost sprzedazy, jednak ze wzgledu na intensywne dziatania promocyjne i silng konkurencje cenowa w ujgciu
organicznym sprzedaz segmentu spadta o 1,5%.

Dzigki znakomitym wynikom segmentu Adhesive Technologies, zysk operacyjny (EBIT) wzrdst o0 51,2%, z 279 do 421
milionéw euro. Skorygowany zysk operacyjny (z wylaczeniem obciazeri o charakterze jednorazowym w wysokosci 9
milionéw euro, zyskéw o charakterze jednorazowym na poziomie 1 miliona euro oraz kosztéw restrukturyzacji w
kwocie 47 milionéw euro) wzrdst z 308 do 476 milionéw euro (wzrost o 54,5%).

Rentownos¢ sprzedazy (marza EBIT) znacznie wzrosta z 8,0% do 10,8%, natomiast skorygowana rentownos¢
sprzedazy wzrosta z poziomu 8,7% az do 12,2%.

Wynik na dziatalnosci finansowej wzrést z -60 mln EUR do -35 mln EUR, dzigki zmniejszeniu zadluzenia netto i
dzigki lepszym wynikom na transakcjach zabezpieczajacych przed ryzykiem kursowym. Efektywna stopa
opodatkowania wyniosta 27,5%.

Dzigki wyzszej marzy EBIT odnotowano wzrost zysku netto w ujeciu kwartalnym o 86,7%, ze 150 do 280 milionéw
euro. Po wylaczeniu udzialéw mniejszosci w kwocie 7 miliondw euro, zysk netto w ujgciu kwartalnym wyniést 273
miliony euro (w drugim kwartale 2009 r.: 143 miliony euro). Skorygowany zysk netto w ujeciu kwartalnym po
odliczeniu udziatéw mniejszoSci wynidst 315 milionéw euro wobec 162 milionéw euro w analogicznym okresie 2009
r. Zanotowano znaczny wzrost zysku na akcje uprzywilejowang (EPS), z poziomu 0,33 do 0,63 euro. Skorygowany
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zysk na akcje uprzywilejowang wzrést niemal dwukrotnie do 0,73 z 0,37 euro w drugim kwartale 2009 r.

Wyniki w Europie Srodkowej i Wschodniej

W pierwszym pétroczu 2010 r. oddziat Henkel CEE (odpowiadajacy za dziatalnos¢ biznesowa Henkla w regionie
Europy Srodkowo-Wschodniej) odnotowat bardzo dobry wynik, pomimo znaczacych wahari kurséw walutowych,
siggajacych nawet 20 procent w poréwnaniu z rokiem ubieglym.

,»W 2009 r. panowat niekorzystny dla nas trend umacniania si¢ wartosci euro w stosunku do walut lokalnych w regionie
Europy Srodkowo-Wschodniej (Srednio az 14 procent), natomiast w roku biezacym kurs euro znajduje si¢ pod wptywem
sprzyjajacego nam trendu spadkowego (warto$¢ euro obnizyla si¢ wobec walut regionu o 6 procent). Sytuacja taka

rodzi ogromne wyzwania w obszarze zarzadzania biznesowego, jednak z duma mozemy stwierdzi¢, ze poszczegdlne
zespoty Henkla w regionie doskonale sobie z nia poradzity” — powiedzial Giinter Thumser, prezes Henkel CEE.

W 2010 r. nastapito catkowite odwrdcenie tendencji rynkowych panujacych w 2009 r. Podczas gdy Dziat Adhesive
Technologies powrdcil na sciezke wzrostu, sektor dobr konsumpcyjnych odnotowat spadki sprzedazy spowodowane
ograniczaniem konsumenckiego popytu. Dla przyktadu — rynek proszkéw do prania skurczyl si¢ w skali regionu o 6-10
procent, a produktéw do koloryzacji wloséw o 6 procent. Nalezy wspomniec takze o niezwykle silnej konkurencji,
ktéra wymusza stosowanie strategii ,,codziennie niskich cen”. W rezultacie ceny spadty juz o 20% w poréwnaniu z
2009 1.

Pomimo tego oddziat Henkel CEE odnotowat jako catos¢ jednocyfrowy wzrost wartosci sprzedazy liczony w walutach
lokalnych oraz wysoki, jednocyfrowy wzrost wyrazony w euro.

»Oczekujemy, ze w drugiej potowie 2010 r. wbrew ogélnemu trendowi rynkowemu, utrzymamy dynamiczny wzrost
sprzedazy w Dziale Kosmetykéw Pielggnacyjnych i Zapachowych, przede wszystkim za sprawg ogromnego sukcesu
rynkowego marki Syoss. Jezeli chodzi o Dziat Adhesive Technologies, to mozemy oczekiwad, ze begdzie on nadal
korzysta¢ z poprawy koniunktury w sektorze przemystowym. Co wigcej — jest nadzieja, ze ozywienie gospodarcze
utrzyma sie. Dzial Srodkéw Pioracych i Czystosci zamierza réwnowazy¢ presje kosztowa, wynikajaca z rosnacych cen
surowcow, poprawa efektywnosci, co pozwoli odnotowaé na koniec roku finansowego 2010 dalszy wzrost wartosci
sprzedazy” — dodat Thumser.

Prognoza sprzedazy i zysku na 2010 r.

Biorac pod uwage prognozy gospodarcze na biezacy rok, Henkel przewiduje, ze wzrost gospodarczy na §wiecie
wyniesie ok. 3,5%.

Pod wzgledem organicznego wzrostu sprzedazy Henkel spodziewa si¢ osiagnigcia wynikéw lepszych od
obserwowanych trendow rynkowych. W zakresie dziatalnoSci operacyjnej wdrozonych zostalo szereg rozwiazan, ktére
dodatkowo przyspiesza wzrost. Przykladowo, do wzrostu zyskéw przyczynia sig¢ zaréwno efekty synergii bgdace
wynikiem integracji National Starch, jak i polityka zdyscyplinowanego zarzadzania kosztami. Zaréwno powyzsze
czynniki, jak i oczekiwany wzrost sprzedazy korzystnie wplyna na wielkos¢ skorygowanego zysku operacyjnego
(EBIT) oraz skorygowanego zysku na akcje uprzywilejowana (EPS). Spétka zaktada, ze obydwa wskazniki wzrosna o
ponad 25% w poréwnaniu z wartosciami odnotowanymi w 2009 r.

Henkel
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