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NAVO PGD rozszerza wspotprace z Procter & Gamble

NAVO - Polska Grupa Dystrybucyjna — jedna z najwigkszych polskich grup handlowych, prowadzaca sprzedaz
detaliczng i hurtowa artykutéw FMCG — znaczaco rozszerzyta wspoétprace z Procter & Gamble w kategorii produktéw
Elektro marek Duracell, Braun i Oral B. Na podstawie zawartego porozumienia obstuga wszystkich dotychczasowych
klientéw P&G w obszarze powyzszych produktéw zostanie przejgta przez NAVO PGD.

Nowy zakres wspotpracy powinien przynies¢ spétce dodatkowe przychody szacowane na ponad sto milionéw ztotych
rocznie.

NAVO wspétpracuje z Procter & Gamble od 1991 roku i jest obecnie strategicznym partnerem spétki na polskim rynku
handlu tradycyjnego. Wspdtpraca migdzy firmami obejmuje petna obstuge sprzedazowa i logistyczna oferowanych
przez NAVO grup produktowych.

»Decyzja P&G to dla nas przede wszystkim dowdd uznania wieloletniej wspoétpracy z tym partnerem. JesteSmy bardzo
zadowoleni, ze sposréd wszystkich polskich firm zostata wybrana wlasnie nasza. Dla NAVO to takze szansa na
zbudowanie relacji i kompetencji na rynku nowoczesnym i specjalistycznym rynku RTV AGD. Zapewniam, ze nie jest
to nasze ostatnie stowo w kwestii rozbudowy naszej oferty produktowej. Prowadzimy zaawansowane rozmowy z
kilkoma znaczacymi partnerami, z ktérymi wspdtpraca umozliwi nam wejscie w kolejne segmenty rynku” —
powiedziat Roman Gajczewski, wiceprezes NAVO PGD.

Podstawowa zasada dziatalnosci NAVO PGD jest $cista wspélpraca z partnerami oparta na dlugoterminowych
porozumieniach handlowych polegajacych nie tylko na sprzedazy ich produktéw, ale obejmujacych takze logistyke i
wsparcie trade marketingowe oraz marketingowe klienta. Unikalny model dystrybucyjny — bazujacy na sprzedazy
artykuléw wzajemnie uzupetniajacych si¢ w poszczegdlnych kategoriach produktowych, a nie konkurujacych ze soba —
w potaczeniu z uzyskanymi synergiami kosztowymi — czyni ofert¢ NAVO bardzo interesujaca dla potencjalnych
partneréw. Obecnie spétka wspétpracuje z firmami takimi jak: P&G, SC Johnson, 3M i Newell Rubbermaid.

,,INa rynku produktéw elektro, moze jeszcze bardziej niz innych segmentach rynku, wazna jest blisko$¢ kontaktu
pomigdzy dystrybutorem produktu a placéwkami handlowymi. Firma wyspecjalizowana w dystrybucji — jaka jest Navo
— sita rzeczy jest bardziej predestynowana do zdobywania takich kontaktéw niz producent i marketer jakim jest P&G.
Stad decyzja, by dystrybucja tych produktéw trafita w rgce specjalistéw” — powiedziat Edward Mojescik, wicedyrektor

sprzedazy P&G w Polsce.

NAVO PGD jest jedna z najwigkszych organizacji sprzedazowych w kraju. W sktad oferty handlowej spétki wchodza
produkty chemiczne, kosmetyczne, farmaceutyczne, gospodarstwa domowego oraz — nowo wprowadzone — artykuty z
kategorii elektro. Grupa prowadzi sprzedaz hurtowa i detaliczng marek takich jak: Vizir, Pampers, Always, Pantene,
blend-a-med, Olay, Gilette, Pronto, Raid, Off, Scotch Bride, Viscoplast, Vick, Duracell, Braun czy Oral B.

NAVO - Polska Grupa Dystrybucyjna ma niemal 20-letnie do§wiadczenie na polskim rynku FMCG. Cechuje ja
dynamiczny rozwdj skali dziatania przy jednoczesnym utrzymaniu konsekwentnego wzrostu wynikéw finansowych.
Przychody Grupy za 2009 rok przekroczyty 878 mln ztotych. Srednioroczna dynamika wzrostu przychodéw w latach
2003-2009 wyniosta ponad 8%.
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