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12 lipca rozpoczgta si¢ szeroko zakrojona kampania reklamowa flagowej limuzyny marki Volvo - nowego modelu
S60.

Kampania reklamowa nowego Volvo S60 obejmuje ogélnoinformacyjne oraz dopasowane tematycznie media
tradycyjne (telewizje, prase i radio), jak réwniez nowe media: reklamg mobilng wyswietlang w telefonach
komoérkowych oraz materialy video umieszczane w serwisach VOD i portalach typu social media.

Celem kampanii jest nagtosnienie wprowadzenia na rynek nowego modelu oraz podkreslenie atutéw i cech
wyrdzniajacych Volvo S60: odwagi, dynamizmu i wyrazistosci.

W DTy (HOOZ O (05 WAELES
DLATERD NOWE YOLVD 540
POZWALA (0'W PELNI POICAZAL TWIOUE DRUGE 0BLICZE

Kampania koncentruje si¢ na podkresleniu aspektéw technologicznych i wyjatkowego charakteru Nowego Volvo S60.
Jej gtéwnym elementem sa filmy video, w ktérych auto poddawane jest czterem prébom: wykrywania pieszych na
drodze, testowi tosia, czasu rozpgdzania i slalomowi, ktére obrazuja do niedawna nieosiggalne rozwigzania
technologiczne zastosowane w modelu S60.

Nowe Volvo S60 jest przeznaczone dla tych uzytkownikéw, ktérzy realizujac swoje pasje moga w petni korzystac z
rozwigzan technologicznych przy jednoczesnym poczuciu najwyzszego bezpieczenstwa. Dlatego kampania reklamowa
Nowego Volvo S60 jest dynamiczna, wyrazista i wykorzystuje niestandardowe formy dotarcia do wymagajacej grupy
docelowej - powiedziata Maria Kozikowska, Manager, Client Leadership w domu mediowym Mindshare Polska.

Czas trwania kampanii: lipiec — pazdziernik 2010 r.

Globalng kreacj¢ kampanii przygotowata agencja Arnold / Nitro, a adaptacje na polski rynek — agencje Brainshop
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U-boot oraz k2 Internet. Media zaplanowat i zakupit dom mediowy Mindshare Polska.
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