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Coca-Cola na Filmwebie na wakacje

Na portalu Filmweb.pl ruszyta nowa kampania Coca-Coli. W ramach akcji dzigki kodom z nakretek z jednolitrowych
butelek Coca-Coli mozna ogladaé hity filmowe ze specjalnie stworzonej kolekcji na portalu VOD Iplex.pl.

Akcja reklamowa Coca-Coli na Filmwebie zostata zaplanowana na 2,5 miesiaca i jest czgscia kampanii internetowej
promujacej ogladanie filméw VOD z sekcji Coca-Coli na Iplex.pl. Zeby to zrobi¢, nalezy wymienié¢ kod na stronie
Zapunktowani.pl, badZ tez wysta¢ kod spod nakrgtki SMSem.

Kampania na Filmwebie uwzglednia formy odstonowe, jak rowniez state, na stronach konkretnych tytutéw
filmowych. Co tydzieri na stronach Filmwebu bgda prezentowane inne filmy ze specjalnej kolekcji Coca-Coli.

W ramach wspotpracy z serwisem Iplex.pl, Coca-Cola rozpoczyna nowg promocje, dzigki ktérej konsumenci, ktérzy
zakupig napoje Coca-Cola, Coca-Cola Zero, Coca-Cola Light, Fanta i Sprite w litrowych opakowaniach, beda mogli
oglada¢ filmy w formie wideo na zadanie w serwisie Iplex.pl. Kody spod nakretek promocyjnych napojéow bedzie
mozna wymieni¢ m.in. na takie hity, jak nagrodzony tegorocznym Oscarem ,, The Hurt Locker-W putapce wojny” czy
nominowany do Ztotej Palmy na Festiwalu Filmowym w Cannes ,,Broken Flowers”.

Filmy za posrednictwem serwisu Iplex.pl mozna ogladaé bez koniecznos$ci instalowania dodatkowego
oprogramowania. Aby cieszy¢ si¢ filmami na zadanie, wystarczy szerokopasmowy dostep do Internetu i przegladarka
internetowa.

Promocja potrwa od 15. lipca do 30. wrzesnia 2010 roku.

Kampanig zaplanowat dom mediowy Starcom. Formaty internetowe przygotowata agencja K2, a za kreacj¢ odpowiada
agencja McCann Ericsson.

Filmweb to najwiekszy w Polsce i drugi w Europie portal filmowy, a jego zasigg stale ro§nie. W maju tego roku
Filmweb przeszed! transformacje, dzigki ktérej zwigkszyt liczbe zalogowanych uzytkownikéw i zyskat bardziej

spotecznosciowy charakter.
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