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W Internecie rozdaja pieniadze

Media spotecznosciowe, a w szczegdlnosci Facebook to obszar, w ktéry wierzy coraz wigcej firm. Wiara ta przejawia
si¢ w konkretny sposéb. Marketerzy chetnie inwestuja czas i Srodki, nie tylko aby zaistnie¢ w §wiadomosci internautéw
ale skupi¢ wokoét swoich marek jak najwigksza i oddang grupe lojalnych klientéw.

Korzystaja na tym internauci, ktérzy nie musza juz bra¢ udzialu w skomplikowanych konkursach — wystarczy, ze
zglosza si¢ pod odpowiedni adres w sieci, na przyktad profil sklepu www.e-lady.pl — VIP E-LADY.

Jeden z najwigkszych polskich sklepéw internetowych z bielizna i odzieza — www.e-lady.pl rozdaje internautom bony
zakupowe o wartosciach 10, 20 i 30 zt. Mozna je wykorzysta¢ na dowolne zakupy w sklepie. Aby otrzymac bon
wystarczy wziaé udzial w jednej z akcji organizowanych na portalach spotecznosciowych — czgsto wymagana
aktywno$¢ ogranicza si¢ do jednego kliknigcia lub wpisu. Wigksze nominaty — 50, 100, 200, 300 i 500 zt to nagrody
wymagajace nieco wigcej zaangazowania niz tylko zostania fanem profilu VIP E-LADY.

E-lady premiuje aktywnos$¢ nie tylko na swoim facebook’owym profilu oraz wspomaga akcje innych firm przekazujac
swoje bony uczestnikom ich konkurséw. Przyktadem moze by¢ zaangazowanie sklepu w gtosna ostatnio — ze wzgledu
na rekordowe przyrosty liczby fanéw — akcj¢ Paczkobranie zorganizowana na profilu firmy Paczkomaty 24/7. Zabawa
polega na prawidlowym wytypowaniu numeru wirtualnej skrytki pocztowej, w ktérej znajduja si¢ nagrody — migdzy
innymi Laptopy, telefony komérkowe i wtasnie bony zakupowe (o nominatach 200 i 500 zt). Wspétpraca e-lady i
»paczkomatéw” wkroczyta tez w obszar tak zwanych bliptestéw — kazdy uzytkownik zalogowany na portalu blip.pl,
ktéry zdecyduje si¢ na przetestowanie ustugi Paczkomaty 24/7 otrzymuje automatycznie wygenerowany bon z kodem

umozliwiajacym zakupy — warto§¢ bonu to 20 zt.

Czy takie dzialania to zwiastun nadchodzacej fali internetowego rozdawnictwa? — Nie patrzytabym na to w ten sposéb.
Moim zdaniem spotecznosci internautéw to grupa docelowa tak wazna, ze trzeba po prostu o nich dbaé. To dzigki nim
tak dobrze funkcjonuje handel w sieci i sa oni bardzo §wiadomymi klientami — méwi Hanna Nowak, psycholog —
Mozliwos¢ otrzymania konkretnej gratyfikacji za sam fakt zauwazenia marki uwazam za przejaw zdrowego
partnerstwa w ramach e-commerce. W koricu bony zakupowe wracaja do sklepu w formie zamdéwieri. Pomyst jest
interesujacy dlatego, ze stwarza sytuacje, w ktérej wszyscy uczestnicy rynkowej gry moga czud si¢ zwycigzcami —
dodaje.
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