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Marka Dilmah rozszerza swoja obecnos¢ w Internecie

Klub Mito$nikéw Dobrej Herbaty oraz portale Facebook i Youtube to nowe miejsca w sieci, gdzie mozna spotkac i
jeszcze lepiej poznaé marke Dilmah oraz zdoby¢ szeroka wiedzg¢ na temat herbaty

Juz od potowy czerwca mozna odwiedzaé nowa witryng www.klub.dilmah.pl, gdzie znajduje si¢ Klub Mitosnikow
Dobrej Herbaty, ktéry obecny jest takze w mediach spotecznosciowych — posiada swdj fan page na portalu Facebook
oraz kanat z filmami w serwisie Youtube. Dziatania w Internecie towarzysza wprowadzeniu na polski rynek nowej linii
24 czarnych herbat aromatyzowanych Fun Teas.

Stworzenie strony internetowej Klub Mitosnikéw Dobrej Herbaty oraz obecno$¢ Klubu w mediach spotecznosciowych
to odpowiedZ Dilmah na zmieniajace si¢ oczekiwania konsumentéw, ktérzy coraz czgsciej poszukuja bezposredniego
kontaktu z osobami o podobnych zainteresowaniach, jak réwniez z sama marka. Gléwnym zadaniem Klubu Mito$nikéw
Dobrej Herbaty jest popularyzowanie w Polsce kultury picia herbaty oraz szerzenie wiedzy o niej, ale takze
przyblizenie internautom filozofii i wartosci, jakimi kieruje si¢ marka Dilmah.

,Internet staje si¢ obecnie coraz wazniejszym medium — ro$nie liczba 0séb, ktdra traktuje go jako najwazniejsze Zrédto
informacji i miejsce wymiany pogladow. ChcieliSmy jak najlepiej wykorzysta¢ mozliwosci, jakie daje Internet, aby
dzieli€ si¢ nasza pasja i jeszcze lepiej poznaé zdanie mitosnikéw herbaty. Dlatego zdecydowaliSmy sig rozszerzy¢
obecnos$¢ marki Dilmah w Internecie” — méwi Piotr Witomski dyrektor ds. marketingu i rozwoju Gourmet Foods.

Stylistyka strony Klub Mitosnikéw Dobrej Herbaty celowo nawiazuje do sali klubowej, eleganckiej i zarazem
zachecajacej do relaksu, poniewaz stanowi miejsce spotkan oséb, ktére taczy zamitowanie do herbaty. Nawigacja
strony jest intuicyjna — do poszczegdlnych czesci tematycznych prowadza internaut¢ motywy w ksztalcie listkéw
herbaty. Odwiedzajacy strong moga odby¢ wirtualny spacer po plantacji Szlakiem herbaty i przesledzi¢ wszystkie etapy
jej produkcji — od zbioru do pakowania. Dodatkowa wiedzg oraz wiele ciekawostek na temat tego napoju znalezé
mozna na Blogu autorstwa Pawta Dudziaka, ktéry opisuje Swiat herbaty poprzez anegdoty i interesujace historie.

Najnowsze informacje na temat dziatart prowadzonych przez marke Dilmah znajduja si¢ w zaktadce Aktualnosci.
Uzytkownik ma réwniez mozliwos¢ subskrypcji Newslettera, dzigki czemu bedzie osobiscie informowany o wszelkich
nowosciach.

Obecnie we wspélpracy z projektantka Ewa Minge prowadzony jest konkurs ,,Kreacje Smaku”, ktéry trawa do 31
sierpnia br. Towarzyszy on wprowadzeniu nowej serii czarnych herbat aromatyzowanych Fun Teas. Z tej okazji w
Studiu kreacji, dostgpnym na stronie internetowej, odwiedzajacy moga wirtualnie prze¢wiczy¢ ozdabianie szkicéw
ubioréw autorstwa Ewy Minge, aby nastgpnie przenies¢ rysunek na kupon konkursowy, dostgpny we wszystkich
oznakowanych opakowaniach czarnych herbat aromatycznych nowej serii Dilmah. W galerii mozna réwniez obejrzeé
projekty innych uzytkownikéw i poréwnac¢ ze swoimi pomystami.

15 czerwca br. wystartowat Fan Page Klubu Mitosnikéw Dobrej Herbaty na portalu Facebook, ktéry stanowi forum
wymiany opinii pomigdzy zwolennikami tego napoju. Osoby, ktére dodaty go do swoich ulubionych stron moga bra¢
udzial w licznych konkursach i wygrywa¢ atrakcyjne nagrody. W ciagu 2 tygodni od startu fan page’a Klubu
Mitosnikéw Dobrej Herbaty liczba jego fanéw przekroczyta 1800 oséb i weiaz dynamicznie rosnie. Podobnie jak na
stronie internetowej Klubu, uzytkownicy maja tu mozliwos¢ projektowania w Studiu kreacji, przeczytania Bloga, jak
réwniez obejrzenia krétkich materialéw wideo prezentujacych poszczeg6lne etapy produkcji herbaty Dilmah, takich jak
suszenie, sortowanie czy degustacja. Te same filmy dostgpne sa takze na specjalnym kanale w serwisie Yotube, ktory
swoja stylistyka nawigzuje do strony internetowej Klub Mitosnikéw Dobrej Herbaty.

Za kreacje i produkcje strony www.klub.dilmah.pl, internetowa kampanig reklamowa oraz dziatania w mediach
spotecznosciowych odpowiada agencja Vacaloca. W prowadzeniu dziatan PR marke Dilmah wspiera agencja Solski

Burson-Marsteller.
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