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Nowe smaki Lemon&Nada w portfolio marki Cappy

Firmy z systemu Coca-Cola w Polsce udoskonalily ofertg orzeZwiajacych napojow Cappy Lemon&Nada. Na rynku
pojawity si¢ dwie nowe propozycje smakowe - smak klasycznej cytryny zostal wzbogacony sokiem jabtkowym,
natomiast wariant kardamonowy zastapiono oryginalng czerwong pomaraficza z dodatkiem brzoskwini. Nowe warianty
smakowe obecne sa na rynku od maja tego roku.

e

i,

Lini¢ napojéw Cappy Lemon&Nada wprowadzono na polski rynek latem ubieglego roku. Lemon&Nada od samego
poczatku zostata bardzo dobrze przyjeta przez konsumentéw (Cappy Lemoné&Nada jest liderem segmentu lemoniad,
posiadajac 28.7% udzialéw ilosciowych; Zrédto: AC Nielsen, marzec 2010). Odwotujaca si¢ do prostej receptury
doskonale znanego Polakom orzeZwiajacego napoju, Lemon&Nada przywotuje wspomnienia z dziecinstwa. W tym
roku producent marki Cappy, bazujac na wynikach badan konsumenckich dotyczacych preferencji smakowych, podjat
decyzj¢ o udoskonaleniu napojéw Lemon&Nada. W jej wyniku zostaly wprowadzone dwie nowe propozycje
smakowe. Cappy Lemon&Nada cytrynowa wzbogacono sokiem jabtkowym, dzigki czemu jej smak jest bardziej
orzezwiajacy 1 mniej stodki. Prawdziwie letnim smakiem jest druga propozycja laczaca czerwona pomaraficze z
dodatkiem brzoskwini. Dodatkowo w obu wariantach zwigkszono zawarto$¢ soku (napoje skladaja si¢ w ponad 20% z
sokéw owocowych). Cappy Lemon&Nada nie zawiera dodatku konserwantéw i sztucznych barwnikow.

Cappy Lemoné&Nada skierowana jest do konsumentéw lubiacych spojrze¢ na zycie z przymruzeniem oka i

strona 1/2



newss.pl
Nowe smaki Lemon&Nada w portfolio marki Cappy

delektowac si¢ chwilami zabawy 1 relaksu. Opakowanie produktu oraz kampania promocyjna Lemon&Nada pod
hastem, ,,...kiedy robi si¢ goraco....” wprowadza konsumenta w wakacyjny nastrdj. Komunikacja w mediach opiera si¢
na humorze sytuacyjnym.

Wprowadzaniu nowych wariantéw smakowych produktéw na rynek bedzie towarzyszyta zintegrowana kampania
marketingowa obejmujaca silne wsparcie TV, kampani¢ internetowa stworzona we wspotpracy ze znanym polskim
satyrykiem - rysownikiem oraz akcje samplingowo-promocyjne specjalnych drinkéw ,,Cappytan” bedacych
polaczeniem nowej Cappy Lemon&Nada i réznych alkoholi.

Nowe smaki Cappy Lemon&Nada w kartonach o pojemnosci 1L sa dostgpne w sprzedazy od 1 maja br., natomiast od
czerwca br. — w butelkach PET o pojemnosci 0.33L.

Sugerowana cena na pétce:
Karton 1L — 3,79 zt
Butelka PET 0,33L — 2,39 zt

Coca-Cola HBC Polska
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