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Polska kampania "Kumpel z przesztosci" nagrodzona w prestizowym konkursie Cannes Lions

Projekt ,,Kumpel z PrzesztoSci. 1944 Live” opisujacy histori¢ Powstania Warszawskiego autorstwa agencji San Markos
dla Biura Promocji m.st. Warszawy otrzymat nagrod¢ w migdzynarodowym konkursie Cannes Lions 2010.

»Kumpel z PrzeszloSci. 1944 Live” zostat wczoraj nagrodzony w najwigkszym migdzynarodowym konkursie branzy
marketingowej i reklamowej International Advertising Festival ,,Cannes Lions”. Projekt autorstwa agencji San Markos
realizowany wspdélnie z On Board PR dla Biura Promocji m.st. Warszawy zostal uhonorowany srebrna nagroda w
kategorii PR Lions.

»Nagroda przyznana nam przez jury konkursu cieszy szczeg6lnie z kilku powodéw. Przede wszystkim dlatego, ze
projekt spétek Grupy On Board San Markos jest niezwykle wazny spolecznie — w wyjatkowy bliski mtodym ludziom
sposob pokazuje tragedi¢ Polakéw bioracych udzial w Powstaniu Warszawskim. Dzigki jego kreatywnej i
niestandardowej realizacji, docenianej na migdzynarodowych konkursach, pokazujemy kawatek naszej historii
odbiorcom na catym $wiecie. Poza tym, agencje z Polski rzadko otrzymuja tak prestizowe wyrdznienia, cieszg si¢
wigc, ze mozemy przyczynié si¢ do promocji naszego kraju oraz branzy marketingowej na arenie miedzynarodowe;j” —
podkresla Norbert Ofmanski, Prezes Grupy On Board San Markos

,Kumpel z Przesziosci” to projekt agencji San Markos zrealizowany wspdlnie z firma On Board PR i Biurem Promocji
Miasta Stotecznego Warszawy, dla ktérego inspiracje stanowita 65. rocznica wybuchu Powstania Warszawskiego. Na
portalu spotecznosciowym Facebook stworzono dwa profile dwojga mtodych ludzi — ,,Sosny” i ,,Kostka” — fikcyjnych
powstancéw. Aktualizowane codziennie, do korica Powstania (poczatek pazdziernika) stanowity prywatng kronike
Powstania Warszawskiego widzianego oczami dwojga mtodych ludzi. ,,Kostek™ i ,,Sosna” piszac jezykiem dwczesnej
mlodziezy, opowiadali o swoich codziennych przezyciach oraz umieszczali zdjgcia i filmy odzwierciedlajace atmosferg
tamtych dni. Dzigki temu udato si¢ wykorzystaé¢ nowe technologie do zakrzywienia czasu i podrézy do 1944 roku.
,»Kostek” i ,,Sosna” stali si¢ jednymi z najpopularniejszych postaci prywatnych na polskim Facebooku. Ich losy §ledzito
ponad 4000 przyjaciol, ktérzy komentowali ich wpisy i toczyli zywe dyskusje na temat Powstania.

,»Cannes Lions to chyba najbardziej prestizowy konkurs branzy reklamowe;j. JesteSmy bardzo dumni i szcze¢sliwi, ze
znalezliSmy si¢ w gronie nielicznych polskich agencji, ktére miaty zaszczyt otrzymac t¢ nagrodg. To potwierdza, ze
projekty polskich agencji moga zaistnie¢ na innych rynkach oraz, ze nasze kreatywne podejscie ma poziom
poréwnywalny do Swiatowych lideréw branzy” — cieszy si¢ z nagrody Magdalena Czaja, Prezes San Markos.

Nagroda w Konkursie Cannes Lions to kolejne wyr6znienie przyznane projektowi ,,Kumpel z Przesztosci”. Wczesniej
projekt zdobyt tak prestizowe nagrody jak: SABRE, podwéjne GrandPrix Media Trendy, wyréznienie w konkursie The
Intercontinental Advertising Cup, Srebrny Bgben na festiwalu reklamowym Golden Drum, srebrna nagrodg Silver
Spotlight Award, dwie statuetki Ztoty Spinacz 2009, trzy Ztote Orty i Grand Prix konkursu, jak réwniez gtéwna
nagrode w konkursie Epica Award 2009. Ostatnio otrzymat réwniez statuetke w konkursie reklamowym KREATURA
2010, nominacj¢ w konkursie Impactor 2009, w kategorii Kampania Spoteczna Roku 2009 oraz zostatl nagrodzony w
ogdlnopolskim konkursie na najbardziej oryginalne przedsigwzigcia realizowane w Internecie w 2009 roku —
,.Internetowa 5”.

International Advertising Festival Cannes Lions to najwigkszy migdzynarodowy konkurs branzy marketingowej i
reklamowej. Kazdego roku do konkursu zgtaszanych jest ponad 22 tysiace prac i kampanii z catego §wiata.
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