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Rusza dwuetapowa kampania nowosci marki Paola

hoop £

napoje zycia i emoci

Kampania telewizyjna Paola Kompot Domowy rozpocznie si¢ 18 czerwca. Pierwszy etap potrwa do 18 lipca. Dzieri
pOZniej ruszy drugi etap kampanii - sponsoring prognozy pogody w TVP1, ktéry zakoniczy si¢ 15 sierpnia 2010.

Tak jak w poprzedniej kampanii marki Paola, budujemy emocjonalny wizerunek marki, oparty na tradycji domowych
przetworéw — méwi Izabela Glodek, Group Brand Manager w Hoop Polska — Znowu twarza marki jest Babcia Paola,
uosobienie prawdziwej babci, cieptej, tradycyjnej, dbajacej o ognisko domowe. Mamy nadziejg, ze dzigki temu
wizerunkowi nasze kompoty zagoszcza na polskich stotach.

Spot bedzie emitowany w TVP1, TVP2, TVN, TVN24, TVN7, TVN Style, Polsat, Polsat Film, Polsat Cafe oraz w
niszowych stacjach, m.in. Canal+, BBC, Ale Kino, AXN, Zone, Hallmark, i National Geographic. W drugim etapie
kampanii, Paola Kompot Domowy bedzie sponsorowat prognoze¢ pogody w TVPI1. Celem kampanii jest zbudowanie
Swiadomosci nowego produktu.

Spot utrzymany jest w bajkowym klimacie, znanym juz z poprzedniej komunikacji. Klasyczng animacj¢ przygotowali
tworcy ze studia filmowego w Bielsku Bialej — stynnej kolebce polskiego filmu animowanego. Letnia atmosfera
przywotuje bajkowe wspomnienia rodzinnych obiadéw u Babci

Dzigki pigknym zdjeciom Dariusza Kuca, bardzo malarskim operowaniu §wiattem animacja stanowi jednos¢ z czescia
fabularng filmu. Pomystowe beautyshoty pokazuja produkt w apetyczny i "orzeZwiajacy" sposéb - méwi Krzysztof
Tkaczyk, Creative Director Schulz Brand Friendly — Mamy nadziejg, ze bajkowy pomyst na markg Paola, przyniesie
nie tylko sukces sprzedazowy, ale jest poczatkiem budowania nowego wizerunkowego $wiata wokét marki. Swiata, w
ktérym prawdziwa basn jest wciaz zywa i pigkna.

Jednoczesnie w sklepach wigkszosci sieci handlowych trwaja degustacje Kompotéw Domowych.

Kampania zostata przygotowana przez agencje Schulz Brand Friendly. Dziatania ze strony agencji koordynuje Monika
Patuba, Account Executive.

Za planowanie i zakup mediéw dla kampanii odpowiada dom mediowy MindShare Polska.




newss.pl
Rusza dwuetapowa kampania nowosci marki Paola

Paola jest wiceliderem syropéw na rynku polskim. Marka oferuje syropy takie jak te tradycyjne, przygotowywane
przez nasze babcie - ggste, aromatyczne, o intensywnym kolorze. Syropy Paola to zdrowy i smaczny pomyst na napdj
dla calej rodziny a takze odrobina tradycji w domowych deserach.

Paola posiada w swoim portfolio trzy submarki w ramach segmentéw rynkowych: premium: Paola Natura i Zdrowie,
mainstream: Paola Syrop Domowy, economy: Paola Syrop Rodzinny oraz ofert¢ HoReCa Super Barman. Paola Natura
i Zdrowie to syropy dostgpne w czterech wariantach smakowych: malinowy z dodatkiem cytryny, miodu, lipy i
witaminy C, truskawkowy wzbogacony o jabtko i wyciag z migty, zurawinowy z aronia, winogronem, czarna
porzeczka i kompleksem witamin oraz pomaraficzowy z grejpfrutem i witaminami.

W kwietniu 2010 Paola wprowadzila na rynek nowos$¢ — Paola Kompot Domowy, inaugurujac tym samym nowa
kategori¢ napojow — KOMPOTY. Domowe Kompoty to codzienny napdj o tagodnym, delikatnym i fatwo
akceptowalnym smaku, dzieki unikalnej recepturze z wykorzystaniem puree owocowego. To tradycyjny napdj
do obiadu, o smaku babcinych, domowych kompotow, kojarzacy si¢ ze wspélnymi, rodzinnymi positkami,
stworzony tylko z polskich owocow ogrodowych. Domowe Kompoty Babci Paoli dostepne sa w smakach jablko,
truskawka i wisnia w butelkach PET 1,5 1.

Hoop Polska Sp. 7 0.0, wchodzqca w sktad grupy Kofola S.A. jest jednym z najwazniejszych producentow napojow w
Europie Srodkowej. Firma w swoich 3 zaktadach produkcyjnych w Bielsku-Podlaskim, Grodzisku Wielkopolskim i
Kutnie zatrudnia blisko 1000 pracownikow.

Portfolio produktow obejmuje m.in. napdj Hoop Cola, soczyste napoje owocowe Jupi i Jupik, napoj gazowany i
niegazowany Fruti, kompoty Paola, syropy Paola o intensywnym smaku dojrzatych owocow, napoj energetyzujqcy R20
oraz krystalicznie czyste wody: mineralng Arctic i wode smakowq dla dzieci Jupik Aqua. Firma jest rowniez znanym
producentem napojow pod markq wtasnq tzw. private labels.

Prezesem Zarzaqdu Hoop Polska Sp. 7 0.0 jest Krzysztof Grudziriski. W sktad zarzqdu wchodzi réwniez Bernard Wozniak
- Wiceprezes Zarzqdu i Dyrektor Finansowy spotki oraz Cztonkowie Zarzqdu: Marek Kmiecik — Dyrektor Marketingu i
Rene Nowotny — Dyrektor Operacyjny.
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