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Kumpel z przesztosci Kampania Spoteczna Roku

Projekt ,,Kumpel z Przesztosci. 1944 Live” realizowany wspélnie przez spétki Grupy On Board San Markos otrzymat
nagrode w Konkursie Kampania Spoteczna roku 2009 organizowanym przez Fundacj¢ Komunikacji Spoteczne;j.

,Kumpel z Przeszlosci. 1944 Live” jeden z najbardziej nagrodzonych projektéw roku 2009 zdobyt kolejna nagrode.
Tym razem projekt agencji San Markos realizowany wspdlnie z On Board PR dla Biura Promocji m.st. Warszawy
zostal uhonorowany nagroda w Konkursie Kampania Spoteczna Roku w kategorii ,,Kampanie instytucji publicznych i
agend rzadowych”.

Celem konkursu ,,Kampania Spoteczna Roku” jest profesjonalizacja marketingu spotecznego w Polsce oraz wytonienie
najlepszych kampanii pod wzgledem marketingowym. Wszystkie kampanie zgtoszone do konkursu sg oceniane w
ramach 10 wymiaréw: strategia, autentyczno$¢ spotecznego przedmiotu kampanii, oryginalnos¢ i celowos¢
wykorzystania kanatéw komunikacji, wykorzystanie narz¢dzi komunikacji, ogélna kreatywnos¢ kampanii, ocena
argumentacji reklamowej, dzialania PR, efektywnos¢ oraz forma i walory produkcyjne.

Nagroda w Konkursie Kampania Spoteczna Roku 2009 to kolejne wyréznienie przyznane projektowi ,,Kumpel z
Przesztosci”. Wczesniej projekt zdobyt tak prestizowe nagrody jak: SABRE, podwéjne GrandPrix Media Trendy,
wyrdznienie w konkursie The Intercontinental Advertising Cup, Srebrny Begben na festiwalu reklamowym Golden
Drum, srebrna nagrodg Silver Spotlight Award, dwie statuetki Ztoty Spinacz 2009, trzy Ztote Orly i Grand Prix
konkursu, jak réwniez gtéwna nagrod¢ w konkursie Epica Award 2009. Ostatnio otrzymal réwniez statuetke w
konkursie reklamowym KREATURA 2010, nominacj¢ w konkursie Impactor 2009, w kategorii Kampania Spoteczna
Roku 2009 oraz zostal nagrodzony w ogélnopolskim konkursie na najbardziej oryginalne przedsigwzigcia realizowane
w Internecie w 2009 roku — ,,Internetowa 5.

,.Kumpel z Przesztosci” to projekt agencji San Markos zrealizowany wspdlnie z firma On Board PR i Biurem
Promocji Miasta Stotecznego Warszawy, dla ktérego inspiracj¢ stanowita 65. rocznica wybuchu Powstania
Warszawskiego. Na portalu spotecznosciowym Facebook stworzono dwa profile dwojga mtodych ludzi — ,,Sosny” i
,Kostka” — fikcyjnych powstaincéw. Aktualizowane codziennie, do korica Powstania (poczatek pazdziernika) stanowity
prywatna kronike Powstania Warszawskiego widzianego oczami dwojga miodych ludzi. ,,Kostek™ i ,,Sosna” piszac
jezykiem éwczesnej miodziezy, opowiadali o swoich codziennych przezyciach oraz umieszczali zdjecia i filmy
odzwierciedlajace atmosferg tamtego okresu. Dzigki temu udato si¢ wykorzysta¢ nowe technologie do zakrzywienia
czasu i podrézy do 1944 roku. ,,Kostek™ i ,,Sosna” stali si¢ jednymi z najpopularniejszych postaci prywatnych na
polskim Facebooku. Ich losy Sledzito ponad 4000 przyjaciét, ktérzy komentowali ich wpisy i toczyli zywe dyskusje na
temat Powstania.

Konkurs na ,,Kampani¢ Spoteczng Roku” (www.kampaniespoleczne.pl ) jest inicjatywa Fundacji Komunikacji
Spotecznej i realizowany w celu profesjonalizacji marketingu spotecznego w Polsce. Jury Konkursu ocenia zgtoszone
kampanie spoteczne realizowane w Polsce w przeciagu danego roku w ramach pigciu kategorii uzaleznionych od ich
nadawcy oraz przyznaje im tytuty ,, Kampanii Spotecznej Roku” w danej kategorii.
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