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2 500 Ekspertéw Streetcom testuje Wedlowskie Ptasie Mleczko

Wedel korzysta z narze¢dzia jakim sa rekomendacje konsumenckie, aby przypomnie¢ konsumentom o swoim
sztandarowym produkcie pod marka Ptasie Mleczko, ale w specjalnym, porgcznym wariancie Dwa Paluszki. Celem
dzialan jest lepsze zrozumienie potrzeb konsumentéw zwiazanych ze stodkimi przekaskami, poprzez umozliwienie im
osobistego do§wiadczenia z produktem.

Jak pokazuja badania, marka Ptasie Mleczko jest doskonale znana przez Polakéw w kazdym wieku. Kojarzy si¢ z
przyjemnoscia, delikatnoscia i $wietnym sposobem na relaks. Wersja Ptasiego Mleczka — Dwa Paluszki pozwala
cieszy¢ sig produktem, kiedy tylko ma si¢ na niego ochotg. Duza paczka mozna podzieli¢ si¢ z najblizszymi. Za to Dwa
Paluszki maja stuzy¢ zaspokojeniu spontanicznej potrzeby na sprawienie sobie matej przyjemnosci w kazdej chwili w
ciagu dnia.

Wybrana sposrdéd spotecznosci Ekspertéw Streetcom grupa kobiet z catej Polski, spetniajacych kryteria grupy
docelowej, otrzymata Paczki Ambasadorek. W kazdej paczce znajduje si¢ 16 opakowari Ptasiego Mleczka — 6 dla
Eksperta i 10 do przekazania znajomym. Dzigki tej akcji Wedel chce zbudowa¢ naturalng wieZ pomigdzy Eksperatami
a marka. Zaangazowanie uczestnikéw kampanii w naturalne rekomendowanie ma spowodowac, ze konsumenci
chetniej beda siggac po Ptasie Mleczko w nowej formie. Ze wzgledu na porgczny ksztalt i wielkos¢, stodkie paluszki
mozna zabra¢ ze sobg wszgdzie i smakowaé w dowolnym miejscu lub sytuacji, co sprzyja rozprzestrzenianiu si¢
rekomendacji. Dodatkowo Eksperci moga wymienia¢ si¢ opiniami na forum kampanii na stronie streetcom.pl oraz na
stronie Wedla na Facebooku (facebook.com/czekolada), ktéra jest pelna czekoladowych ciekawostek. Dzigki
szczegblowym raportom z rozméw uczestnikéw akcji, firma Wedel bedzie mogta poznad opinie i uwagi konsumentéw
oraz precyzyjnie oszacowac efekty kampanii.
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