newss.pl
Szersza oferta Liberty Direct w nowej kampanii

Liberty Direct — ubezpieczyciel oferujacy polisy przez internet i telefon — rozpoczyna produktowa kampanig
reklamowa. Oprécz ubezpieczenn OC, AC, NNW oraz Assistance, w nowym 30-sekundowym spocie towarzystwo
promuje ubezpieczenie szyb samochodowych. Kampania obejmie gtéwne stacje telewizyjne - TVP, TVN, Polsat, a
takze wybrane kanaly tematyczne. Kreacja zostata przygotowana przez Liberty Direct, a produkcja zrealizowana przy
wspoélpracy z EasyHell. Za zakup mediéw odpowiada MPG.

»Oferowane przez nas ubezpieczenie szyb cieszy si¢ bardzo duzym zainteresowaniem Klientéw. Dlatego
postanowiliSmy dodatkowo wyr6zni¢ ten element naszej oferty w najnowszej kampanii” — ttumaczy Rafat Karski,
Dyrektor Sprzedazy i Marketingu Liberty Direct. JesteSmy przekonani, ze szczegdlnie w okresie letnim, kiedy
kierowcy czeSciej ruszaja w tras¢ i tym samym ryzyko uszkodzenia przednich szyb jest wigksze — nasza oferta spotka
si¢ z jeszcze szerszym zainteresowaniem” — dodaje Karski.

Jak wynika z danych Autoglass Jaan, ponad 80% zniszczen lub uszkodzen szyb to stluczenia szyby przedniej, ktore
powstaja w skutek uderzenia kamieni lub zwiru. Ubezpieczenie szyb samochodowych od uszkodzenia i zniszczenia
oferowane przez Liberty Direct obejmuje takie oraz inne szkody powstate w wyniku dzialania oséb trzecich, zdarzen
drogowych, zjawisk atmosferycznych lub innych czynnikéw zewnetrznych. Ubezpieczenie dostgpne jest dla Klientéw w
ofercie z OC. Zniszczenie lub uszkodzenie szyb jest rowniez objgte ochrong w ramach oferowanego przez firmeg
ubezpieczenia AC Standard oraz AC Premium.

,»W najnowszym spocie nawiazujemy do dotychczasowych kampanii produktowych opartych na relacjach Klientéw.
Bohaterem filmu jest kierowca, ktéry kupujac pakiet polis komunikacyjnych w Liberty Direct zaoszczedzit 250 zt i
czesC tej kwoty przeznaczyt na rozszerzenie ochrony swojego samochodu o ryzyko uszkodzenia szyb. Réwnoczesnie z
emisja reklam produktowych, bedziemy kontynuowaé w telewizji kampani¢ wizerunkowa. Obydwie kampanie taczy
hasto: ,,Sprawdzone ubezpieczenie w lepszej cenie” oraz Statua Wolnosci — symbol Liberty Direct — ktéra zachgca do
kontaktu z firmg” — komentuje Marcin Andrzejczyk, Kierownik Dziatu Komunikacji Marketingowej Liberty Direct.

Liberty Direct jest jednym z najszybciej rozwijajacych si¢ ubezpieczycieli dziatajacych w systemie bezposrednim na
rynku polskim. W 2009 roku Liberty Direct zebrata 87,4 mln zt sktadki przypisanej brutto, co oznacza ponad 40%
wzrost w poréwnaniu do roku 2008. W maju br. Liberty Direct rozszerzyta zakres dziatalnosci na rynku polskim
wchodzac w sektor ubezpieczen mieszkaniowych. Liczba Klientéw ubezpieczyciela przekroczyta 140 tys.

Wigcej informacji na temat dziatari marketingowych Liberty Direct mozna znaleZ¢ na stronie
https://www libertydirect.pl/o_firmie/centrum_prasowe.html .
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