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Zabij kleszcza 2 - nowa gra reklamowa od AdAction

Wystartowata nowa wersja gry reklamowej Zabij kleszcza 2. Gra stworzona przez AdAction jest podstawa dziatan
promocyjnych realizowanych przez dom mediowy Media Contacts dla marki Frontline. Kampania jest wsparta
dziataniami na Facebooku, Naszej Klasie, Gazeta.pl i reklama na serwisach tematycznych.

Projekt jest kontynuacja ubiegtorocznej wspétpracy z firma Vet-Trade Polska Sp. z.0.0. Jego celem jest promocja
preparatu Frontline, pomagajacego w ochronie zwierzat przed ektopasozytami. Podstawa akcji jest konkurs polegajacy
na zdobyciu najlepszego wyniku w grze flash, w ktérej zadaniem gracza jest zniszczenie jak najwigkszej liczby
insektow.

Gra jest zintegrowana z portalem Facebook. Fanpage Zabij kleszcza skierowany jest do wtascicieli zwierzat
domowych. W profilu prowadzone sa konkursy zachgcajace uzytkownikéw do dodawania zdj¢¢ swoich pupili,
komentarzy, dzielenia si¢ opiniami na temat gry oraz do§wiadczeniami dotyczacymi chronienia zwierzat przed
kleszczami i innymi pasozytami.

»ZdecydowaliSmy si¢ na kontynuacje wspdtpracy z AdAction i ponowne wykorzystanie advergames, jako gtdwnego
motywu kampanii dla Klienta, poniewaz byliSmy bardzo zadowoleni z wynikéw ubiegtorocznej kampanii. W zesztym
roku udato nam si¢ zdoby¢ ponad 100 000 adreséw e-mail oséb, ktére zagraly w gre i zapisalty swéj wynik. Tym razem
rozbudowaliSmy mechanizmy gry o elementy spotecznos$ciowe i osadziliSmy gre¢ takze na portalu Facebook. Juz teraz
widzimy pozytywne efekty tych dziatan. Grupa fanéw strony codziennie si¢ powigksza i sa to osoby aktywne,
wlaczajace si¢ w akcje i che¢tnie dzielace sig z nami swoimi opiniami.” wyja$nia Karol Karpiriski, senior media
planner, Media Contacts

Cala akcja bedzie trwac do 14 czerwca. Dziatania konkursowe wsparte sa kampania w Internecie. AdAction odpowiada
za opracowanie gry reklamowej oraz kreacje i obstuge profilu na Facebooku. Zakupem mediéw zajmuje si¢ dom

mediowy Media Contacts.

Grupa ZPR

stronal/1



