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"OOkulary otwartosci" - start silnej kampanii reklamowej Hoop Coli

napoje Zycia i emocji

Dzisiaj, poprzedzona dzialaniami teaserowymi, rozpoczyna si¢ silna kampania telewizyjna i internetowa. Jej celem jest
umocnienie §wiadomosci ikony marki Hoop Cola - podwéjnego "OQO" oraz samej marki wsréd mtodych konsumentéw,
ktérzy tworza core target grupy. Dzisiaj rusza réwniez nowa strona hoopcola.pl pod hastem ,,Wielkie Otwarcie Czego
Chcesz”.

W ramach platformy komunikacji ,,Odkre¢é si¢ na innych” Hoop Cola kontynuuje dziatania, ktére pomagaja Polakom
otwierac si¢ na innych. W okresie od 26. kwietnia do 31. maja, intensywna kampania telewizyjna bedzie obecna w
stacjach: Polsat, TVN oraz w kanatach tematycznych. W pierwszej polowie w kampanii bgda emitowane spoty 30”, w
drugiej 15”.

W tym samym czasie kampania Hoop Coli obecna bgdzie réwniez w Internecie, m.in. na Gadu-Gadu, Naszej Klasie
oraz na Facebooku . Od 7. maja ruszy kampania kinowa, ktéra potrwa do 4. Czerwca. Reklama Hoop Coli bgdzie
réwniez w 680 autobusach oraz na wyzszych uczelniach w 9 miastach Polski. Kampanii towarzyszy¢ bedzie sampling
produktéw — z ,,Hoop Colowych” riksz rozdanych zostanie 540 tys. butelek Hoop Coli, w dziewigciu miastach.
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,OoKulary otwartosci” bgda wsparte niestandardowymi akcjami ambientowymi na facebooku, naszej klasie,pl oraz w
miejscach odwiedzanych przez mlodziez (uczelnie, przystanki, puby, kluby i akademiki).

W ciagu minionego tygodnia, w czasie akcji teaserowej, zostato rozdanych 8 tys. sztuk OOkularéw otwartosci, ktore,
jak twierdzi Patrycja Giurko, Group Brand Manager Hoop Polska, niosa ze sobg jeden przekaz: ,,otworz si¢ na innych,
spontanicznie okazuj rados¢ i przekazuj pozytywna energi¢. Dodatkowo, ookulary otwartosci koryguja jej brak u
innych.

Dziatania w sklepach beda mialy na celu powiazanie dziatan sprzedazowych z komunikacjg wizerunkowa oraz
wyroéznienie stoisk Hoop Coli.

Dziatania w sklepach obejmuja wszelkiego rodzaju materiaty POS.

Kampanig przygotowata agencja: Hand Made, dzialania w Internecie HyperMedia. Za produkcje spotu odpowiada
Papaya, media zaplanowal i zakupit Mindshare, a w Internecie agencja Hypermedia, dziatania ambientowe prowadzita
agencja Touchpoints Group, za PR agencja Ciszewski PR. Ze strony Klienta za kampani¢ odpowiada Patrycja Giurko,
Group Brand Manager, za dziatania PR Edyta Bach.
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Hoop Polska Sp. z 0.0, wchodzqca w sktad grupy Kofola S.A. jest jednym z najwazniejszych producentow napojow w
Europie Srodkowej. Firma w swoich 3 zaktadach produkcyjnych w Bielsku-Podlaskim, Grodzisku Wielkopolskim i
Kutnie zatrudnia blisko 1000 pracownikow.

Portfolio produktow obejmuje m.in. napoj Hoop Cola, soczyste napoje owocowe Jupi i Jupik, napdj gazowany i
niegazowany Fruti, syropy Paola o intensywnym smaku dojrzatych owocéw, napdj energetyzujqcy R20 oraz
krystalicznie czyste wody: mineralng Arctic i wode smakowq dla dzieci Jupik Aqua. Firma jest rowniez znanym
producentem napojow pod markq wtasnq tzw. private labels.

Prezesem Zarzadu Hoop Polska Sp. z 0.0. jest Krzysztof Grudziriski. W sktad zarzqdu wchodzi rowniez Bernard
Wozniak - Wiceprezes Zarzqdu i Dyrektor Finansowy spotki oraz Czlonkowie Zarzqdu: Marek Kmiecik — Dyrektor
Marketingu i Rene Nowotny — Dyrektor Operacyjny.

HOOP Polska
Wiecej informacji Hoop Polska (PRESS BOX)

strona 3/ 3


content/view/4266/68/

