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IRR w jednej druzynie z Castrol

Na zlecenie Castrol Polska Instytut Rozwoju Reklamy przygotowat dziatania promocyjne potaczone z loteria
konsumencka, ktérej celem jest promowanie produktéw marki wsréd dystrybutoréw oraz klientéw koricowych.

Kampania Wygraj z Ronaldo jest czescia dziatari podejmowanych przez Castrol w obszarze pitki noznej. Wilaczenie
do akcji §wiatowej stawy gwiazdy futbolu— Cristiano Ronaldo ma na celu dotarcie do fanéw pitki noznej, oraz
promowanie idei walki w jednej druzynie, co stanowi kluczowy element programu sprzedazowego marki.

Kampania marki Castrol prowadzona jest réwnolegle w mediach elektronicznych, prasie oraz telewizji. Dzialania
dodatkowo wsparto poprzez dystrybucje materialéw POS serwisach samochodowych.

Instytut Rozwoju Reklamy opracowal adaptacje strategii ,,Great Moments of Performance” realizowanej dla marki
Castrol. Agencja odpowiada za opracowanie Key Visuala oraz projektowanie materiatéw promocyjnych BTL i POS, a
takze organizacje¢ i koordynowanie trwajacej do 11 lipca loterii konsumenckiej. Specjalny panel konkursowy
zorganizowano takze dla niezaleznych warsztatéw samochodowych. W tym celu opracowane zostaty materiaty
wspierajace dla dystrybutoréw w formie PromoPack, a takze booklety w formacie elektronicznym i drukowanym. Do
zadan IRR nalezato réwniez zbudowanie serwisu dedykowanego punktom partnerskim Druzynacastrol.pl, na ktérym
tworzona jest spotecznos¢ sktadajaca si¢ z dealeréw produktéw marki. Catos¢ dziatan utrzymana jest w klimacie
sportowych emocji, wspierajac ideg gry w jednej druzynie i pitkarskiej rywalizacji.
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