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Red8 pobudza z kawa Kopiko

W telewizji wystartowata launchowa kampania reklamowa kawy Kopiko (Storck Polska) przygotowana przez agencj¢
RedS8. Kampania bedzie miata miejsce w ogdélnopolskich stacjach telewizyjnych. Red8 jest odpowiedzialna za strategig
1 kreacjg¢ dziatan reklamowych. Wprowadzenie na rynek kawy Kopiko rozszerza portfolio marki, ktéra dotychczas
obejmowata tylko cukierki kawowe.

Grupa docelowa kampanii sa osoby w wieku 18-39 lat, w tym studenci i osoby tuz po studiach, mieszkaricy wigkszych
miast, gtéwnie single, na poczatku drogi zawodowe;.

Idea kreatywna kampanii wprowadzajacej na rynek kawe Kopiko jest oparta na rozszerzeniu na kategori¢ kaw
gtéwnego benefitu marki cukierkéw Kopiko jakim jest pobudzenie. To zalozenie kreatywne wsparte zostato unikalna,
ale konkretna cecha produktu jakim jest jego pochodzenie — Kopiko to kawa z Jawy — wyspy wulkaniczne;.
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