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Kreatura dla IRR

Instytut Rozwoju Reklamy zwycigzyt w ogélnopolskim Konkursie Kreacji w Reklamie Kreatura 2009/2010 w
kategorii identyfikacja wizualna. Statuetka zostata przyznana za dzialania prowadzone na rzecz krakowskiej ksiggarni
House of Albums.

Istniejaca od 2009 roku ksiggarnia House of Albums specjalizuje si¢ w albumach oraz ksigzkach ilustrowanych z
réznych dziedzin. Ksiggarnia jako jedyna z nielicznych w Europie stworzyla przestrzeri umozliwiajaca ogladanie
rzadko spotykanych na rynku albuméw oraz katalogéw wystaw. House of Albums na state wspétpracuje réwniez z
krakowskimi muzeami i galeriami, podejmujac réwniez wtasne aktywnos$ci na rzecz popularyzowania sztuki.

Nagroda w konkursie Kreatury zostata przyznana za doskonato$¢ w sztuce reklamowej, przejawiajaca si¢ na polu
identyfikacji wizualnej. Rafal Maryriczak, Vice Prezes Zarzadu w Instytucie Rozwoju Reklamy zauwaza: ,,Obydwa te
elementy charakteryzowaty catos$¢ dziatan, prowadzonych za posrednictwem réznorodnych kanatéw medialnych.
Obrana przez IRR strategia, zgodnie z misja Instytutu opierata si¢ na zatozeniach sp6jnosci komunikacji
marketingowej, ktérej celem bylo podkreslenie tozsamosci miejsca oraz propagowanie wartosci kulturowych,
wspodlnych dla réznych grup docelowych zainteresowanych sztuka”.

Instytut Rozwoju Reklamy odpowiadal za wprowadzenie marki na lokalny rynek oraz calos$¢ dziatan zwigzanych z
komunikacjq oraz identyfikacja wizualna House of Albums. Realizowane dziatania opieraja si¢ o rozwiazania
wykorzystujace kilkanascie réznych kanatéw komunikacji. ,,Nagroda jest jednym z dowod6éw uznania za dziatania,
jakie Instytut Rozwoju Reklamy prowadzi juz od kilkunastu lat. Dynamiczny rozw6j marki w przeciagu ostatnich lat
zawsze pozostawat w zgodzie z profesjonalizacja ustug oraz nadrzednym zalozeniem, ze misja agencji jest wspieranie
procesé6w marketingowych swoich klientéw” wyjasnia Bartosz Konopka, dyrektor zarzadzajacy w IRR.

Dziatania na rzecz wizerunku House of Albums zakladaja wyréznienie miejsca sposrdd innych ksiggarni, jako
doskonale wpisujacego si¢ w klimat Krakowa. Strategia komunikacji nastawiona jest na promowanie wartosci
kulturowych, ktére w znaczacy sposéb wptynety na kierunki artystyczne we wspéiczesnej sztuce. Promocja miejsca
jest oparta o organizowane wydarzenia kulturalne oraz spotkania z artystami. Dziatania o charakterze wizerunkowym,
zakladajace migdzy innymi bezposrednia komunikacj¢ z odbiorca, sa dodatkowo wspierane narzedziami marketingu
niestandardowego, jak na przyklad reklama zewnetrzna na §rodkach komunikacji miejskie;j.

Jak wskazuje Katarzyna Marchel z VFP Communications, organizatora konkursu Kreatury: ,,Celem jest uhonorowanie
dazenia do doskonatosci w polskiej sztuce reklamowej. Prace oceniane sa pod katem oryginalnosci pomystu oraz
jakosci jego zrealizowania” . O przyznaniu statuetki decyduje migdzynarodowe jury sktadajace si¢ z przedstawicieli
spotecznosci reklamowej, ktérzy reprezentuja prasg branzowa, a takze migdzynarodowe organizacje reklamy i
mediow.
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