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Swiat Pampers - kampania zrealizowana przez Grupe Saatchi & Saatchi dla Procter & Gamble

Od poczatku stycznia prowadzona jest kampania komunikacyjna dla marki Pampers majaca na celu poinformowanie
mam o pojawieniu sie nowej platformy Swiat Pampers www.pampers.pl jak i promowanie tej strony jako nowej
jakosci wsrdd portali parentingowych.

Agencja zaadaptowala komunikacje klienta i zrealizowata kreacje odwotujace si¢ do wielkiej spotecznosci Pampers:
matek dzieci 0-2 oraz kobiet dopiero oczekujacych dziecka. Zadawane w kampanii pytania np. ,,Czy dziecko potrafi
rozpoznac tatg po glosie” oraz problemy zwiazane z ciagzowymi dolegliwosciami i problemami wychowawczymi
znajduja swoje rozwiazanie na stronie Swiata Pampers, a dzigki zgromadzeniu przez Pampers wielotysigcznej
spotecznosci, kazdy rodzic moze skonfrontowaé swoja wiedzg i do§wiadczenia z innymi.

Kampania ta zostata zrealizowana w oparciu o kompleksowe dziatania promocyjne: spot video i reklamy w prasie
parentingowej (Saatchi &Saatchi Communications), kreacj¢ materiatéw POS, projekty advertoriali i naklejek
samochodowych (Saatchi & Saatchi Direct), wreszcie dziatania w Internecie (Saatchi &Saatchi Digital).

Oprécz banneréw w kampanii online wykorzystywany jest takze zaadaptowany przez Saatchi & Saatchi
Communications spot video w 3 wersjach, ktéry emitowany jest tylko w Internecie.

Pierwszy raz Pampers uczynitl Internet wiodacym kanatem komunikacji w kampanii, a promocji platformy
internetowej podporzadkowatl pod wzgledem kreatywnym i komunikacyjnym dziatania reklamowe w innych mediach.
Za dziatania w Internecie odpowiedzialna jest Saatchi & Saatchi Digital (agencja interaktywna z grupy Saatchi &
Saatchi).
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