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OKOCIM - Wszystko dla Przyjemnosci

Carlsberg Polska & agencja reklamowa Red8 Communications Group promujq wizerunek piwa OKOCIM w
humorystycznej konwencji filmu gangsterskiego z lat 20-tych.

Rusza najnowsza kampania wizerunkowa marki Okocim, z portfela Carlsberg Polska, pod hastem ,,Okocim —
Wszystko dla Przyjemnosci”. Spot telewizyjny, utrzymany w konwencji filmowej, przenosi widza w klimat
magicznych lat 20-ych XX wieku, wprowadzajac jednoczesnie w meski Swiat okocimskiej przyjemnosci i podkreslajac
bogata tradycje piwa Okocim.

Akcja spotu, nagranego w konwencji kryminalnej retro, rozgrywa si¢ na miejskim placu, w poblizu banku. Gléwnymi
bohaterami filmowej opowiesci sa: straznik banku, wtasnie koficzacy stuzbg i oczywiscie piwo Okocim. W spocie
pojawia sig¢ tez grupa, ktéra chce wykorzysta¢ fakt niewiarygodnej przyjemnosci czerpanej ze smaku piwa Okocim.
Straznik, wyraZnie zaintrygowany piwem Okocim, ulega pokusie i oddaje si¢ przyjemnosci delektowania sig jego
smakiem. Siedzac przy barze w stylowym lokalu ze szklanka Okocimia zapomina o zgietku miasta i ....nie zauwaza
wydarzen, rozgrywajacych si¢ po drugiej stronie ulicy. Puenta spotu jest hasto: ,,Okocim — Wszystko dla
przyjemnosci’.

»W tegorocznej kampanii marki chcemy z przymruzeniem oka opowiedziec historig, stara jak rodzaj meski: sa takie
pokusy, ktérym mezczyzna si¢ nie oprze. Smak piwa, szczegdlnie piwa Okocim jest niewatpliwie jedna z nich.” -
méwi Dariusz Deszczka, Senior Brand Manager marki Okocim.

»Dopetnieniem przekazu ‘Wszystko dla przyjemnosci’ jest filmowa, komediowa konwencja reklamy. Niepowtarzalna
atmosfera lat dwudziestych ubiegtego wieku, doskonale podkresla bogate korzenie marki Okocim, doskonale znanej
mezczyznom juz od 1845 roku. Zalezato nam, by spot ogladato si¢ lekko, z zainteresowaniem i usmiechem odprgzenia
jednoczesnie, by przywodzit na mys$l ponadczasowq klasyke w najlepszym gatunku, ktérej reprezentantem w Swiecie
piwa jest marka Okocim.” — méwi Dariusz Deszczka.

,,Bohater reklamy daje si¢ uwies¢ prawdziwie meskiej przyjemnosci, jaka jest smakowanie piwa Okocim. Tym samym
pokazuje, ze megzczyZni zrobig niemal wszystko dla tak wyjatkowej chwili. Mamy nadziejeg, ze nasi konsumenci dadza
ponies¢ si¢ pokusie smaku piwa Okocim, a momenty spgdzone przy nim bgda dla nich jedyna w swoim rodzaju meska
przyjemnoscia.” — dodaje Dariusz Deszczka.

»W przygotowanej strategii komunikacji skupiliSmy si¢ na wprowadzeniu marki Okocim w naturalny dla niej Swiat
meskich przyjemnosci. To przyjemnos¢ tak silna, ze nawet twardy facet z radoscia jej ulegnie.” — podkresla Michat
Leszczynski, Strategic & Account Director Red8, odpowiedzialny w agencji za koordynacje catosci dziatan dla marki.
,»Realizacja spotu byta dla nas bardzo znaczacym i prestizowym projektem, jednym z najwigkszych w historii Reds8.
Wspdlnie z Klientem jestesmy naprawdg bardzo zadowoleni z efektu.” — konkluduje Michat Leszczyniski.
45-sekundowy spot Okocimia bedzie emitowany w stacjach ogélnopolskich tj. TVN, TVP1, TVP2, Polsacie, TV4,
wszystkich programach Discovery Channel i Animal Planet, kanatach tematycznych Polsat Sport, TVP Sport, TVP
Kultura oraz w stacjach pakietu At Media.

Autorem kreacji spotu telewizyjnego jest agencja RedS8. Spot wyrezyserowal Michat Sablifiski, zas za zdjgcia
odpowiada jeden z najbardziej znanych polskich operatoréw filmowych, pracujacy na co dziefi w Hollywood, Andrzej
Sekuta, ktéry zrealizowal najwigksze hity Swiatowego kina, na czele z filmami: ,,Wsciekte psy” czy ,,Pulp Fiction” w
rezyserii Quentina Tarantino.
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Dom produkcyjny: Graffiti Film

Rezyser: Michat Sabliniski

Operator: Andrzej Sekuta

Media telewizja, internet, materiaty POS

Czas trwania: od 29 marca bez podania terminu zakonczenia

Agencja Red8 istnieje od 2002 r. Stworzyla wiele uznanych i nagradzanych kampanii reklamowych. W ostatnim,
jednym z najwazniejszych konkurséw reklamowych Effie, w pazdzierniku 2009 r., agencja Red8 zdobyta srebrna
statuetke.

Carlsberg Polska

strona2/2



