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IRR dla Pirelli Polska

Osiagaj wigcej, chron Srodowisko. Pod tym hastem firma Pirelli Polska Sp.z.o0.0 bedzie realizowata letnig promocjg
nowej, ekologicznej opony P7 z serii Cinturato. Za adaptacje¢ globalnej strategii do uwarunkowar spoteczno -
ekonomicznych polskiej grupy docelowej oraz stworzenie i wdrozenie konceptu marketingowego odpowiada Instytut
Rozwoju Reklamy, wybrany do realizacji kampanii w wielostopniowym przetargu.

Nowa opone z rodziny Cinturato cechuje ekonomicznos¢, zwigkszone bezpieczenstwo, dbatos$¢ o sSrodowisko
naturalne, ale przede wszystkim dobra przyczepno$¢ na réznorodnych nawierzchniach. Do produkcji Cinturato P7
wykorzystano najlepszej jakosci materiaty przy zastosowaniu najnowoczes$niejszej technologii, tak, aby osiagnaé
produkt najwyzszej jakosci. Specjalisci Pirelli projektujac opong zadbali o redukcje emisji szkodliwych substancji do
atmosfery, zminimalizowanie hatasu, skrécenie drogi hamowania i lepsza przyczepnos¢. Zadbano réwniez o gwarancje
réwnomiernych osiagéw w trakcie catego okresu eksploatacji opon.

Rodzina opon Cinturato ( Cinturato P4, Cinturato P6, Cinturato P7) to odpowiedz Pirelli na potrzeby kierowcow,
ktérzy Swiadomie wybieraja produkty przyjazne dla Srodowiska, ale tworzone bez Zadnych kompromiséw w zakresie
osiagéw, komfortu i bezpieczeristwa jazdy. To takze czgs$¢ stworzonego przez firme Pirelli proekologicznego
programu, zaktadajacego wypracowanie i wdrozenie innowacyjnych dla przemystu motoryzacyjnego rozwiazan,
ograniczajacych negatywny wplyw motoryzacji na Srodowisko naturalne. Projekt, realizowany pod hastem Green
Performance, zaktada produkcje¢ “ekologicznych” opon we wszystkich segmentach, przy wykorzystaniu materiatéw nie
zawierajacych aromatycznych olejow.

Do gtéwnych zadan Instytutu Rozwoju Reklamy nalezato opracowanie strategii marketingowej obejmujacej dziatania
w zakresie ATL oraz BTL. Agencja podj¢ta sig¢ rowniez stworzenia koncepcji wizerunkowej firmy, a takze doradztwa
kreatywnego. Na zyczenie klienta zorganizowana zostala réwniez seria eventow w 5 regionach Polski dla Klientéw
Pirelli Polska Sp.zo.o - Punktéw sperzdazy opon. Kampania zaplanowana na rok 2010 na celu realizacj¢ celow
marketingowych oraz wizerunkowych, a takze przeprowadzenie szerokiej akcji informacyjnej dotyczacej
ekologicznych produktéw marki Pirelli.
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