newss.pl
Volvo wsréd najpopularniejszych marek w Narodowym Auto Tescie Auto Swiat 2009

W piatej edycji Narodowego Auto Testu przygotowanego przez magazyn Auto Swiat Volvo w rankingu popularnosci i
postrzegania marki zaje¢to 2 miejsce. Po raz trzeci Volvo znalazlo si¢ w gronie najlepszych marek motoryzacyjnych w
Polsce.

Od 2006 roku magazyn Auto Swiat na podstawie przeprowadzanych ankiet wsréd uzytkownikéw samochodéw
organizuje badanie na najpopularniejsze marki samochodowe oraz najlepiej postrzegane modele samochodéw w
Polsce.

W tegorocznej edycji respondenci odpowiadali na 39 pytan podzielonych na 4 bloki tematyczne: dane ogdlne,
szczegblowa ocena pojazdu, problemy techniczne, jakos$¢ ustug ubezpieczycieli. W sumie zebrano 21 tys.
wypetnionych ankiet, w ktérych respondenci ocenili ponad 500 samochodéw. Z zebranych danych utworzono ranking
najlepiej postrzeganych samochodéw w Polsce — TOP50 oraz ranking 20 najpopularniejszych marek samochodowych.

W rankingu najpopularniejszych marek samochodowych Volvo zajeto 2 miejsce, a w rankingu najlepiej postrzeganych
samochodéw - TOPS50, na 7 miejscu znalazto si¢ Volvo S40/V40 (produkowane w latach 1995-2003). Samochéd
zostal doceniony w takich kategoriach jak: jako§¢ wykonczenia wngtrza, jakos¢ pracy podstawowych podzespotéw auta
oraz naped samochodu, w ktérych zajal wysokie miejsca, odpowiednio — trzecie, piate i szdste.

W segmencie D i E — samochodéw klasy sredniej, Volvo S40/V40 zajeto 5 miejsce. W rankingach szczegétowych
Volvo S40/V40 uplasowalo si¢ na nastgpujacych pozycjach:

- 13 miejsce w kategorii niezawodnos¢;
- 6 miejsce w kategorii silnik;

- 10 miejsce w kategorii wngtrze;

- 13 miejsce w kategorii uktad jezdny.

Narodowy Auto Test Auto Swiat to takze ocena obstugi posprzedaznej, a w tym m.in. wykonywanych napraw w
ASO. Jesli chodzi o oceng warsztatéw samochodowych Volvo zajeto 3 miejsce w rankingu fachowosci wykonywanych
napraw w ASO oraz 1 miejsce w zestawieniu estetyki serwisow i kultury obstugi. W pierwszym z rankingéw Volvo
zanotowato awans o jedna pozycje, a w drugim umocnito si¢ na swojej pierwszej pozycji i wyprzedza marke z drugiego
miejsca juz o prawie 2 punkty.

Zadowolenie i pozytywne postrzeganie naszej marki wyrazone przez respondentéw NAT, daje powody do satysfakcji.
Nasze 2 miejsce w ogélnym rankingu popularnosci oraz 7 miejsce Volvo S40/V40 pokazuje, Ze nasze samochody
spetniaja oczekiwania, ktére maja wobec nich nasi klienci. Dzigkujemy wszystkim za wszystkie opinie nt. samochodéw
Volvo, osiagniety rezultat to dla nas prawdziwy powdd do dumy — powiedzial Mariusz Nycz, Dyrektor Marketingu i PR
w Volvo Auto Polska.
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