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POLITYKA wydaje drugi NIEZBEDNIK INTELIGENTA PLUS - w sprzedazy od 17 marca

W srode 17 marca 2010 r. w sprzedazy pojawi si¢ NIEZBEDNIK INTELIGENTA PLUS zatytutowany ,,10
najwazniejszych pytan §wiata”. Niezbednik Inteligenta Plus to cykl specjalnych publikacji Polityki Spétdzielni Pracy,
czerpiacych z publicystyki i eseistyki ,,Niezbednika Inteligenta”, dodatku do tygodnika ,,Polityka” ukazujacego si¢ w
ciagu minionych 5 lat (18 wydan).

W drugim juz wydaniu NIEZBEDNIKA INTELIGENTA PLUS (pierwsze z tytutem ,,Religie Swiata” ukazalo si¢ w
pazdzierniku 2009 r.) znajdzie si¢ kilkadziesiat obszernych tekstow poszukujacych odpowiedzi na tytutowe,
najbardziej palace pytania naszych czaséw. Stworzony przez redakcje ,,Polityki” katalog 10 pytan to z jednej strony
rozdzialy naszej publikacji, z drugiej zas proba zdiagnozowania najwazniejszych wyzwan przed jakimi stoimy w XXI
wieku. To takze préba znalezienia odpowiedzi na najbardziej podstawowe pytanie: dokad zmierza swiat? W drugim
Niezbedniku Inteligenta Plus podejmujemy mi¢dzy innymi takie tematy jak: zmiany klimatyczne, stabo$ci kapitalizmu,
zagrozenie terroryzmem, znaczenie Internetu w naszym zyciu, tad §wiatowy, rozdroza demokracji. Publikacj¢ zamyka
wywiad Jacka Zakowskiego z prof. Leszkiem Kotakowskim, ktéry opowiedziat w nim, co naprawde jest wazne w
zyciu.

NIEZBEDNIK INTELIGENTA PLUS ,,10 najwazniejszych pytan $wiata” bgdzie miat 132 strony objgtosci i format
215 x 285 mm. Ukaze si¢ w cenie 16.99 zt w naktadzie 50 tys. egzemplarzy. Bedzie do kupienia w dobrych punktach
sprzedazy prasy i w sklepie internetowym www.skleppolityki.pl . NIEZBEDNIK INTELIGENTA PLUS bedzie
promowany w telewizji (TVN24, TVN Kultura, Discovery Channel, Discovery World oraz w stacjach z pakietu
AtMedia: Zone Europa, National Geographic, Hallmark, AXN, Planete, Kino Polska, Ale Kino, Kuchnia.tv, Comedy
Central, Foxlife, BBC Entertainment, BBC Knowledge, Domo, FilmBox, Universal), w radiu (Radio TOK FM, Radio
PiN, Program III Polskiego Radia) oraz w ,,Polityce” i ,,FORUM”. Za kreacj¢ spota telewizyjnego odpowiada agencja
Adah Advertising, czasy telewizyjne zakupit dom mediowy Starcom.
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