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Wszyscy kochamy sig¢ w MINI

Pod tym wieloznacznym hastem wystartowata petna pikanterii kampania promocyjna przygotowana przez BMW
Polska wraz z agencja TIPPINGPOINT. Celem akcji jest zachgcenie jak najwigkszej liczby klientéw do odwiedzenia
salonéw MINI w dniach 6 i 7 marca.

WY KOCHARY SIE W RINL

Hasto kampanii nawiazuje do stanu, jaki wywoluje mitos¢: przyspieszone bicie serca, oczy szeroko otwarte i rados¢ z
jazdy. Zaproszenie na randke¢ z MINI skierowane jest do wiernych entuzjastéw szybkiej i bezpiecznej jazdy w
kultowym gokarcie. Najblizszy weekend ma przekonaé jego mitosnikéw, ze zaden inny samochdd nie zapewni tak
silnych wypiekéw na twarzy jak MINL.

W najblizsza sobote i niedzielg wierni pasjonaci MINI moga odwiedzi¢ salony dealerskie i wzia¢ udzial w przewrotnym
konkursie. Wystarczy poda¢ powdd, dla ktérego mozna kochaé si¢ w MINI. Nagroda dla autoréw najbardziej Smiatych
wyznan jest weekend z nowoczesnym, ulicznym gokartem.

Wielokanatowa kampania ,, Wszyscy kochamy si¢ w MINI”- obejmuje dziatania ambientowe i eventowe, spoty
radiowe, reklame w prasie oraz przede wszystkim dzialania w internecie. Znaczna czg$¢ kampanii zostata skierowana
do uzytkownikéw portali spotecznosciowych. Na potrzeby akcji powstat specjalny miniserwis www.MINI.com.pl wraz
z linkami do portali spotecznosciowych jak Facebook, czy Youtube, na ktérych entuzjasci marki moga wyrazi¢ swoje
uczucia do MINL

,Dynamiczna, prowokujaca kampania najlepiej oddaje charakter MINI”— méwi Jakub Barzak, Account Manager
agencji TIPPINGPOINT. — ,,Dedykowana mu wyrazista akcja ambientowa pojawi si¢ na ulicach najwigkszych miast.
Przed najmodniejszymi klubami zmystowe hostessy skupione wokét obrandowanego miejskiego gokarta beda
intensywnie propagowac hasto ,,Wszyscy kochamy si¢ w MINI - dodaje Barzak.

Autorem kampanii jest agencja Tippingpoint, kreacje internetowe przygotowata firma Engine, a zakup i planowanie
mediéw zrealizowata agencja Initiative.
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