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Reklama ptatna za efekt w telefonach komérkowych

Novem realizuje pierwsza kampani¢ reklamowa w telefonach komérkowych. Program partnerski, promujacy
ubezpieczenia komunikacyjne AVIVA, jest realizowany w urzadzeniach mobilnych i rozliczany w modelu ptatnosci
tylko za efekt.

Dziatania reklamowe, przygotowane z mysla o uzytkownikach telefonéw komérkowych, promuja ubezpieczenia
komunikacyjne AVIVA. Osoby korzystajace z internetu przy pomocy komoérek - w przypadku zainteresowania reklama
i po kliknigciu w kreacje - zostang przekierowane do stworzonej przez Novem strony docelowej (tzw. landing page).
Strona taka umozliwi wlascicielowi aparatu telefonicznego kontakt z konsultantem ubezpieczeniowym, bez
koniecznos$ci wprowadzenia numeru. Natomiast w przypadku, jesli uzytkownik nie bedzie chciat zadzwonic,

wystarczy, ze zostawi swéj numer telefonu. Wtedy to konsultant zadzwoni do niego.

Dziatania sa rozliczane w modelu efektywnosciowym. Reklamodawca placi za kazda prawidlowo wykonana akcje:
telefon od uzytkownika zainteresowanego ceng ubezpieczenia, albo tez za kazdy prawidlowy numer telefonu do
oddzwonienia, wprowadzony przez landing page. To pierwsze dzialania Novem wykorzystujace mozliwosci urzadzen z
mobilnym internetem. Program bedzie realizowany migdzy innymi na stronach lajt.onet.pl.

Wedtug danych opublikowanych przez firmg analityczna IDC, w roku 2009 z internetu mobilnego korzystato na
Swiecie 450 mln oséb, a do roku 2013 liczba ta ma wzrosna¢ dwukrotnie.
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