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Dacia - Marka wyprzedzajaca swoja epoke

Od momentu wykupienia przez Renault w dniu 2 lipca 1999 roku i wprowadzenia Dacii Logan w 2004 roku, Dacia
stata sig liczacym producentem w sektorze samochodowym, a takze filarem strategii Grupy Renault.

Od 10 lat Dacia:

- wylansowata nowy styl konsumpcji w sektorze samochodowym, oferujac proste, nowoczesne, solidne i
niezawodne samochody z niezbednym wyposazeniem.
-Nowe podejscie do samochodéw spotkato si¢ z uznaniem klientéw i $wiadczy o tym, ze Dacia jest marka
wyprzedzajaca swoja epoke.
-Od momentu wprowadzenia programu Dacia eco2 na Salonie Paryskim w pazdzierniku 2008 roku, Dacia udowadnia,
7e mozna pogodzi¢ niska ceng samochodu z ochrona Srodowiska.
-Wraz z Sandero i Sandero Stepway, Dacia pokonata kolejny etap: niskie ceny nie wykluczaja réwniez atrakcyjnego i
nowoczesnego designu. Tendencjg t¢ potwierdza Dacia Duster, pierwszy concept-car marki.
-Dacia odnotowuje staty wzrost: w pierwszym poiroczu 2009 sprzedaz marki (w Europie, Maghrebie, Turcji) wzrosta o
20,3% pomimo spadku na rynku o 16,5%. Od 2004 roku sprzedano niemal milion Dacii.

Dzis bardziej niz kiedykolwiek, Dacia spetnia zmieniajace si¢ oczekiwania konsumentéw, ktérzy poszukuja w
produkcie tego, co najwazniejsze.

Marka kontynuuje wzrost. W ciagu pierwszego poétrocza sprzedaz Dacii wzrosta o ponad 20%. Dacia sprzedata w
sumie 153 826 samochoddéw, i to pomimo 16,5-procentowego spadku na rynkach:

- W Europie (region Europy) odnotowano wzrost sprzedazy o ponad 95%. Przekroczony zostat poziom 100 000 sztuk
(w tym niemal 60 000 Sandero). Niemcy, gdzie sprzedaz wzrosta czterokrotnie, bylty w pierwszym pétroczu 2009 roku
najwigkszym rynkiem zbytu Dacii (niemal 48 000 sprzedanych samochodéw).

- W Rumunii Dacia utrzymata niemal 30-procentowy udzial w rynku oraz pozycj¢ lidera.

- W Maroku Dacia zajmuje drugg pozycje z udzialem w rynku w wysokosci 12,88%

(wzrost 0 2 p.).

Duster — pierwszy concept-car Dacii

Wierna swoim wartosciom marka Dacia ponownie zaskakuje i zmienia schematy myslenia prezentujac na salonie w
Genewie model Duster, futurystyczny crossover o duzym znaczeniu dla wizerunku marki. Duster jest wynikiem $cistej
wspotpracy migdzy Renault Design Central Europe (Bukareszt, Rumunia)

i Renault Design Technocentre (Guyancourt, Francja). Duster to pierwszy concept-car Dacii. Nadwozie Dustera
sprawia muskularne, atletyczne wrazenie i doskonale oddaje solidnos¢, z ktérej znana jest marka, wzbogacajac ja o
sportowy akcent. Gra koloréw, duza ilos¢ miejsca i mozliwos¢ zmiany konfiguracji kabiny tworza przyjemna
przestrzen dla uzytkownikéw.

Dacia Sandero Stepway

Latem 2009 roku ofert¢ marki uzupetnita Dacia Sandero Stepway. Gama Dacii liczyta wéwczas pigé modeli: trzy
modele przeznaczone dla klientéw indywidualnych: Dacia Logan, Dacia Logan MCV i Dacia Sandero oraz dwa
modele dostawcze — Dacia Logan van i Dacia Logan pick-up. Dacia Sandero Stepway posiada atuty, ktére
zadecydowaly o sukcesie Sandero — kompaktowego, ale zarazem przestronnego hatchbacka Dacii, ktéry od momentu
wprowadzenia na rynek w lipcu 2008 roku, sprzedat si¢ w ilosci ponad 100 000 sztuk. Atutami tymi sa
bezkonkurencyjny stosunek ceny do ilosci miejsca (w samochodzie moze wygodnie siedzie¢ 5 dorostych pasazeréw
wysokiego wzrostu, bagaznik o pojemnosci 320 dm3) oraz wysoka niezawodno$é, potwierdzona 3-letnia gwarancja
(lub przebieg do 100 000 km).

Dacia eco? — ekonomiczne samochody przyjazne dla Srodowiska
Wszystkie modele gamy Dacia posiadaja wersje Dacia eco2 z silnikami benzynowymi, wysokopr¢znymi, LPG Iub E85
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emitujace ponizej 140 g CO2/km. Dacia Logan i Dacia Sandero z silnikami dCi 70 i dCi 85 emituja jedynie 120 g
CO2/km.

Wprowadzone poczatkowo w Rumunii (Dacia Logan i Dacia Logan MCV) i we Wtoszech w 2008 roku (Dacia
Sandero, Dacia Logan MCV) silniki LPG pojawity si¢ na rynku francuskim na wiosng roku 2009 (Sandero, a nastgpnie
Dacia Logan) oraz w Niemczech (Dacia Sandero, Dacia Logan MCV) i Holandii (Dacia Sandero) na jesieni 2009 roku.
Dacia pozostaje wierna wybranemu pozycjonowaniu i rozbudowuje swoja game¢ — w ofercie marki w 2010 roku pojawi
sie¢ nowy model z napgdem na cztery kota.

Rozwdj gamy Entry, sprzedawanej pod markami Dacia i Renault, jest jednym z priorytetowych dziatain Grupy Renault.
Dzigki gamie liczacej pig¢ modeli Grupa chce utrzymac swoja przewage nad konkurencja, w odpowiedzi na
zmieniajacy si¢ styl konsumpcji nabywcé6w samochodéw zaréwno w Europie, jak i na nowych rynkach
samochodowych.

Renault Polska
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