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Sukces akcji "Gaming Zones" w Polsce

MediaMarkt i Garden of Words otwierajq nowe horyzonty dla graczy

22 miasta, 37 stref gamingowych w sklepach MediaMarkt i 35 tys. zaangazowanych graczy. Od wrzesnia do grudnia
ubieglego roku Polska stata si¢ arena wyjatkowego wydarzenia dla mitosnikéw gier i nowych technologii.

MediaMarkt wraz z agencja Garden of Words podsumowuje pierwsza edycje ,,Gaming Zones” — to 37 stref
gamingowych stworzonych na terenie sklepéw MediaMarkt w catej Polsce. W ich ramach mozna byto zagraé¢ w gry — i
to nie tylko komputerowe — korzystajac z nowoczesnego sprz¢tu. W wybranych lokalizacjach odbywaty sig eventy
zorganizowane z mys$la o wszystkich fanach gamingu.

Premiery, turnieje i influencerzy

Podczas akcji organizowanych w ramach "Gaming Zones" uczestnicy mieli niepowtarzalng okazjg zagraé
przedpremierowo w swoje ulubione gry, takie jak EA Sports FC 25 czy Just Dance 2025 Edition. Nie lada atrakcja byla
mozliwo$¢ spotkania z ulubionymi influencerami, wspdlnego grania, rozmowy i zrobienia wspdlnych zdjec.
Dodatkowo, wszyscy obecni mogli przetestowaé najwyzszej jakosci sprzgt gamingowy, co bez watpienia byto
atrakcyjnym elementem szczegdlnie dla fanéw nowoczesnych technologii.

Imponujqce zainteresowanie strefami gamingowymi utwierdzito nas w przekonaniu, jak olbrzymi potencjat drzemie w
tej przysztosciowej branzy. Podczas eventu we Wroctawiu sklep odwiedzito az o 187% wiecej osob niz zwykle!
Obecnos¢ topowych influencerow i emocjonujqce rozgrywki sprawity, Ze projekt stat sie jednym z najwazniejszych
wydarzen gamingowych sezonu. To cos wiecej niz miejsce do grania — to przestrzen, gdzie spotecznos¢ moze sie
spotkad, rywalizowad i dzieli¢ swojq pasjq — méwi Maciej Dolega, rzecznik prasowy MediaMarkt.
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To nie wszystko — dzigki turniejom w galerii Westfield Arkadia w Warszawie oraz w Galerii Krakowskiej, liczba
klientéw odwiedzajacych sklepy MediaMarkt wzrosta o 35%. Zwieniczajacy serig final turnieju Fortnite we Wroctawiu
przyciagnat 7500 oséb, do czego z pewnoscia przyczynila si¢ obecnos¢ influenceréw, takich jak Farell, Kebcio czy
Bezi.

Lacznie eventy przyciagnety blisko 35 000 entuzjastéw gier, w szczegdlnosci mtodych ludzi, ktérzy mieli okazjg
doswiadczy¢ niezapomnianych wrazen.

Wspolpraca kluczem do sukcesu

Garden of Words, odpowiedzialna za koncepcje¢ i realizacj¢ wydarzenia, stworzyta dynamiczne i interaktywne
przestrzenie, ktére umozliwily uczestnikom zanurzenie si¢ w swiecie gier wideo. Agencja zadbata o budowg stref w
sklepach MediaMarkt, wspétprace z influencerami, a takze skuteczna promocjg catej serii eventéw. Byta rowniez
odpowiedzialna za wspélprace z partnerami, takimi jak Samsung, Logitech, HP, HyperX, Intel, BNP Paribas oraz
SteelSeries, ktérzy wsparli w przygotowaniu stref i zapewnili sprzet.

Od samego poczatku widziatam ogromny potencjat tego projektu, ktory zainspiruje graczy i wyznaczy nowe standardy w
branzy. Celem byto nie tylko dotarcie do gameréw, ale takze osiqgniecie wzrostu sprzedazy. Dzieki umiejetnemu
potaczeniu ich pasji z odpowiednio promowanq ofertq naszych partnerow osiqgnelismy sukces na kazdym poziomie —
méwi Iwona Michalezyk, CEO Garden of Words.

Doskonata wspétpraca pomigdzy MediaMarkt a Garden of Words zaowocowala sukcesem, ktéry z pewnoscia zacheci
organizatoréw do planowania kolejnych edycji. "Gaming Zones" to nie tylko wydarzenie, ale réwniez platforma, ktéra
taczy ludzi o podobnych pasjach i zainteresowaniach, tworzac spotecznos$¢ gotowa na nowe wyzwania i przygody w
Swiecie gier.
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