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Prudential z akcja spoteczna "DAJE SLOWO"

Prudential organizuje akcje zwigzang z nieco zapomniang juz dzisiaj instytucja dawania stowa, czyli ztozonej
zazwyczaj publicznie obietnicy. W ostatniej kampanii informacyjno-reklamowej ubezpieczyciel komunikowat
dotrzymanie obietnic udzielonych polskim klientom przed II wojna Swiatowa i fakt wyptacania §wiadczen z
przedwojennych polis po wielu latach. Teraz chce zaangazowac szersze grono os6b w przywrdcenie wartosci
dotrzymywanych obietnic.

W ubiegty piatek ruszyta akcja spoteczna ,,DAJE, SEOWQO?”. Jej organizatorem jest Prudential w Polsce. Akcja opiera
si¢ na stronie internetowej o adresie www.dajeslowo.pl , gdzie kazdy moze zlozy¢ dowolna obietnice jednej, wybranej
osobie, ktdra zostaje poinformowana o tym droga mailowa lub przez wiadomos¢ na Facebooku, albo wielu osobom.
Kazdy odwiedzajacy strong¢ moze zatem obiecac spelnienie czego$§ waznego, od spedzania wigkszej ilosci czasu z
rodzina, przez rzucenie palenia, po przeczytanie kilkunastu ksiazek w roku. Akcja opiera si¢ na zalozeniu, ze kazde
dane stowo sig¢ liczy, jesli tylko jest realne i osobiscie wazne dla uczestnika akcji. Dziatania akcji na Facebooku

yetl

prowadzone sg na stronie firmy Prudential na tym portalu, nazwanej ,,Czas na przyszios¢”.

Stowo ztozone jednej osobie moze zosta¢ potwierdzone wytacznie przez nia, co stanowi zaproszenie do sktadania
obietnic rodzicom przez dzieci, malzonkom sobie nawzajem, czy znajomym.

Tomasz Borchowiec, dyrektor marketingu i komunikacji korporacyjnej w Prudential w Polsce, tak komentuje pomyst
na zorganizowanie akcji: ”Dla nas, jako ubezpieczyciela, czyli instytucji zaufania publicznego, ztozone stowo ma
ogromnag warto$¢. Jego dotrzymanie buduje silng wigZ z klientami i wizerunek rzetelnej firmy. PomysleliSmy, ze
dawanie slowa moze mie¢ szerszy wymiar, spoteczny. W ramach akcji mozemy ztozy¢ publiczng obietnice i pozwolié
na weryfikacje jej dotrzymania przez innych uzytkownikéw, nawet przez najblizszych. Z kolei udzial znanych postaci
zycia publicznego stanowi swego rodzaju zachete do skladania obietnic. Zwlaszcza, ze oni réwniez na co dziei
sktadaja i dotrzymuja obietnic zwiazanych ze swoja dziatalnoscia.
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Udziat w akcji mozliwy jest dla wszystkich Internautéw. Prudential zapowiada wsparcie ,,DAJE SEOWO ” przez
znanych artystéw, dziennikarzy i innych uczestnikéw zycia publicznego. Do udziatu wybrano 7 takich oséb, zas ich
obietnice zostang sfilmowane i zaprezentowane w postaci 7 krétkich filméw. Kazdy z nich bedzie kolejno
komunikowany w serwisie spoteczno$ciowym Facebook, na profilu Prudential ,,Czas na przysztos$¢”.

Wigcej na www.dajeslowo.pl oraz na https://www.facebook.com/CzasNaPrzyszlosc

Dodatkowych informacji udziela:
Damian Ziaber, tel. 502 591 655, e-mail damian.ziaber @ prudential.pl

Prudential prowadzi dziatalnos¢ w Polsce od marca 2013 r.; jest czesciq zatoZonej w 1848 r. brytyjskiej grupy
ubezpieczeniowej. Towarzystwo ubezpieczeniowe oferuje rozwiqzania, ktore zapewniajq ochrone ubezpieczeniowq
potaczonq z mozliwosciq oszczedzania na dowolny cel. Flagowym produktem Prudential jest unikalne na polskim rynku
ubezpieczenie na Zycie ,,Premiopolisa”, pozwalajqce na zaplanowanie przysztosci finansowej i pomnazanie
oszczednosci przy jednoczesnym zabezpieczeniu klientow w razie np. powaznej choroby. Prudential konsekwentnie
rozwija swojq oferte produktowq, wprowadzajqc do niej szereg umow dodatkowych, zabezpieczajqcych klientow
finansowo na wypadek powaznego zachorowania albo powaznego uszczerbku a zdrowie.
Prudential wspotpracuje obecnie z sieciq prawie 600 konsultantow ds. planowania finansowego i planuje, ze do 2015
roku bedzie ich okoto tysiqca, a docelowo — ok. 3 tys. Konsultanci dziatajq w 13 oddziatach w najwiekszych miastach
w Polsce, docelowo Prudential chce otworzyc¢ 25-30 swoich oddziatow. Prudential zadeklarowat inwestycje w
wysokosci 150 min zt w ciqgu pierwszych trzech lat od chwili powrotu na polski rynek. Srodki zostang przeznaczone na
rozwdj sieci wspotpracownikow i infrastruktury oraz zainwestowane w marke ubezpieczyciela. Firma w ramach
przypomnienia o swojej przedwojennej obecnosci wsparta produkcje filmu ,, Warszawa 19357, ukazujqcego piekno
przedwojennej Warszawy. W marcu 2014r. Prudential zaprezentowat historie spadkobiercow posiadaczy
przedwojennych polis, wystawionych przez firme za czasow Il Rzeczpospolitej; firma do dzisiaj poszukuje
spadkobiercow polis wystawionych w Polsce przed Il wojnq swiatowq. Motto Prudential to: ,,Od 165 lat staramy sie
robi¢ wiecej niz inni, bo dla kogos moze to znaczy¢ wszystko.”

www. historieprudential.pl

https://plus.google.com/u/0/+ PrudentialPl165/posts
https://www.facebook.com/CzasNaPrzyszlosc ?ref=ts &kamp fref=ts
www.dajeslowo.pl
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