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"Piotr i Pawel" §wigtuje 22. urodziny

W 22. rocznicg powstania firmy sie¢ supermarketow ,,Piotr i Pawel” przygotowata dla swoich klientéw loterig
urodzinowa, w ktérej catkowita warto$¢ nagréd wynosi ponad 115 tysigcy ztotych. Loteria trwa do 23 paZdziernika we
wszystkich sklepach ,,Piotr i Pawel” w catej Polsce.

Do wzigcia udziatu w loterii urodzinowej sieci supermarketéw ,,Piotr i Pawel” uprawnia firmowa karta rabatowa, ktéra
w okresie Swigtowania urodzin mozna otrzymac za zakupy o wartosci minimum 50 zt (na jednym paragonie). Aby
wzia¢ udziat w loterii nalezy zrobi¢ zakupy w jednym z supermarketéw ,,Piotr i Pawel” na dowolna kwote, jednak nie
p6Zniej niz 23 pazdziernika 2012 r., okaza¢ w kasie kartg rabatowa ,,Piotr i Pawet”, odebra¢ kupon loterii i zachowad
paragon potwierdzajacy dokonanie zakupdow.

Nagroda gtéwna loterii ,,Piotr i Pawel” jest Alfa Romeo MiTo. Oprécz samochodu na zwycigzcow czekaja jeszcze 242
nagrody, a wsréd nich roboty wieloczynnosciowe Kitchen Aid Artisan, tablety Samsung Galaxy Tab 2 oraz zestawy
produktéw spozywczych marki wtasnej ,,Piotr i Pawet”.

Jubileuszowaq loterig sieci supermarketéw ,,Piotr i Pawel” wspiera kampania reklamowa prowadzono w prasie
og6lnopolskiej, na portalu internetowym oraz w punktach sprzedazy. O loterii informuje takze fanpage firmy na
Facebooku. Za kreacje oraz zakup mediéw odpowiada dziat marketingu ,,Piotr i Pawel”.

Supermarkety ,, Piotr i Pawet”

Kiedy w 1990 roku Eleonora Wos wraz z synami Piotrem i Pawtem postanowili wykorzysta¢ swoje doswiadczenie,
wiedze teoretycznq oraz intuicje handlowq i otworzy¢ swoj pierwszy wlasny sklep, kierowali sie myslq: chcemy
stworzy¢ taki sklep, w jakim sami chcielibysmy kupowac. Ta prosta recepta na stworzenie miejsca, w ktorym w centrum
uwagi jest Klient i jego potrzeby, przyniosta im ogromny sukces. Powstajqca sie¢ sklepow ,, Piotr i Pawet” szybko
zdobyla uznanie najpierw mieszkaricow Poznania i okolic, a potem catej Polski. Kolejne lata przynosity kolejne sukcesy
i coraz wiekszy rozmach dziatan: pierwszy supermarket (1991), pierwszy supermarket czynny catq dobe (1995),
pierwsze umowy na zasadach franczyzy (2000), stworzenie Centrum Logistycznego (2002) i uruchomienie zakupow
przez Internet (2003). Dzis juz 87 sklepow jest obecnych w 51 miastach w catym kraju. Srednia powierzchnia
sprzedazowa wynosi 1100 m2, a asortyment siega 30 000 pozycji. Klienci wybierajq ,, Piotra i Pawta”, bo to sklepy, w
ktorych to oni czujq sie najwazniejsi. Tutaj mogq by¢ pewni szerokiego wyboru wysokiej jakosci produktow i wyjqtkowo
przyjaznej atmosfery podczas zakupow.
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