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Nowa odstona Amica Fusion

mica

Uwazni internauci z pewnoscig dostrzegli juz wzmozona aktywno$¢ Amiki w sieci. To jeszcze nie jest zapowiedZ
kalendarzowej wiosny, ale sygnat nowej kampanii reklamowej piekarnikéw Amica Fusion, ktéra ma przyciggnac
uwage konsumentow i zwrdcié ja w kierunku innowacyjnej technologii. Nowoczesna firma reklamuje nowoczesny
produkt przy wykorzystaniu nowoczesnych mediéw, by dotrze¢ do nowoczesnych konsumentow.

Marcowe reklamy piekarnikéw Fusion sa kontynuacja dziatai podjgtych jesienig ubiegtego roku. Dla wielu os6b beda
wigc przypomnieniem znanej juz marki, dla innych moga sta¢ si¢ okazja do odkrycia nowego sprzgtu. Warto w tym
miejscu zaznaczy¢, ze prasowa premiera linii Amica Fusion miata miejsce w pazdzierniku 2011 roku i byta punktem
kulminacyjnym kampanii reklamowej prowadzonej wéwczas w Internecie i prasie. Tamte dziatania przyniosty
nadspodziewanie dobre efekty. Okazaly si¢ niezwykle skuteczne i zakoriczyly sukcesem. Byto to o tyle wazne, ze
sukcesem takze — z technologicznego punktu widzenia — okazat si¢ sam piekarnik Amica Fusion, ktéry jeszcze zanim
zadebiutowat w reklamie, zyskat uznanie ekspertow na catym swiecie, co zostato potwierdzone licznymi nagrodami.

Amica uznata, Ze nowymi piekarnikami z linii Fusion warto si¢ chwali¢ przed catym $wiatem, a takie audytorium
gromadzi tylko Internet. Urzadzenia zreszta na to jak najbardziej zastuguja: sa efektowne i efektywne — wyrdzniajg si¢
efektownym wzornictwem i efektywna technologia. Zastosowano w nich wiele innowacyjnych rozwiazaf
technologicznych. Przede wszystkim posiadaja funkcje utatwiajace uzytkowanie, doktadnie takie, jakich konsumenci
potrzebuja na co dziefi i na $wigta. Za posrednictwem mediéw — po raz kolejny — dowiedza si¢ o tym wszyscy, ktérzy
marza o wyjatkowym sprzecie w swojej kuchni.

Podobnie jak za pierwszym razem, réwniez z obecna kampania zwiazane sa spore nadzieje Amiki na ciepte przyjecie
nowego piekarnika. Tym razem Amica Fusion, poza Internetem, réwniez bedzie mozna zobaczy¢ w prasie — na

duzych, catostronicowych kolorowych ogtoszeniach w pismach lifestylowych i tych o tematyce wngtrzarskiej. To ukton
w strong tych konsumentéw, ktérzy wiasnie z pism ilustrowanych czerpia pomysty na urzadzenie wtasnego domu i tam
szukaja inspiracji dla zycia swojego i swojej rodziny. Natomiast internauci moga liczy¢ na wigksza liczbg finezyjnych
doznari za sprawa rozmaitych form reklamowych. Trudno juz dzi§ bez nich wyobrazi¢ sobie skuteczng komunikacje z
wyrobionym i oczekujacym interakcji uzytkownikiem.

Niektérzy powiadaja, ze jesli nie ma ci¢ w sieci, to jakby$ w ogéle nie istniat. Nawet gdyby to byta dzi$ jeszcze gruba
przesada, to jest tu ziarno... moze nie prawdy, tak jak w legendzie, ale mysli, ktéra ma szansg¢ wykietkowaé i rozwinaé
sie¢ w bujna wizjg, gdzie Internet stuzy do zatatwiania wszystkich spraw. W kazdym razie Amica trzyma reke na pulsie.
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