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Reklama internetowa cieszy si¢ rosnagcym zainteresowaniem wsrdd reklamodawcow. Dlatego przeznaczaja na nig coraz
wigksze budzety. Ale czy takie samo uznanie spotyka ja ze strony konsumentéw? Jak wyobrazaja sobie idealng
reklame grupy stojace po dwoch stronach reklamowej barykady?

Marketerzy chcieliby od razu dotrze¢ do grupy docelowej, zainteresowac swym przekazem, dobrze na tym zarobi€ i
zyskac¢ opinig tworcow ciekawych reklam. Tymczasem internauci chcieliby jedynie w spokoju przeszukiwac zasoby
Internetu, bez koniecznosci klikania ,,w te wszystkie obrazki i zawijasy”. Jak pogodzi¢ sprzeczne interesy obu grup? A
moze wcale nie musza by¢ one sprzeczne?

Gtos maja Internauci

Oczywiscie reklama idealna nie istnieje. Dostownie i w przenosni, bowiem uzytkownicy Internetu nie chcieliby
zadnych reklam w sieci. Ale skoro juz musi by¢, to... Internauci oczekuja reklamy, ktéra bedzie dostosowana do
kontekstu strony, na ktérej sig¢ pojawia. Tak jak w innych formach reklam, nie chca natregtnego zachgcania czy
aplikacji, ktére utrudniajg lub catkowicie uniemozliwiaja ogladanie strony www. Wigkszos¢ internautow nie klika w
baner, a jedynie zapamigtuje nazwe firmy, na ktérej strong nastgpnie si¢ udaje. Potwierdzaja to badania z 2010 roku
firmy MediaMind, ktéra udowodnita, ze jedynie 20 proc. wejs¢ brandingowych na strong docelowa bylo dokonanych
przez internautéw, ktérzy wezesniej kliknegli w reklame. Sa to tak zwane wejscia ,,post click”. 80 proc. wejs¢ pod
wplywem reklamy, to tzw. wejscia ,,post view”, bedace rezultatem wyswietlenia baneru reklamowego. To wlasnie ta
forma reklamy jest wciaz najbardziej popularna na polskich witrynach.

Jednak liczby pokazuja, ze az 77 proc. uzytkownikéw sieci ma negatywne nastawienie do reklamy internetowej. A
zatem trzeba ja stale modyfikowac, tak, by byta mniej agresywna, bardziej informacyjna i dawata rzeczywiste profity.

Co na to marketingowcy?

Jak pokazuja badania firmy Zenith Optimedia, w tym roku, najdynamiczniej sposréd kanaléw dotarcia, bedzie rozwijat
sig rynek reklamy internetowej. Kluczowe bgdzie taczenie rzeczywistosci offline i online. Dla reklamodawcow
najwazniejszy jest oczywiscie zysk, ktéry reklama ma generowacd. Jej zadaniem jest docieranie do grupy docelowe;j,
wzbudzanie zainteresowania i, co z tym zwigzane, zapamigtanie produktu lub ustugi przez ogladajacego.
Reklamodawca powinien odnajdywac w Internecie swoja grupe docelowa i wiedzieé, co ona robi, aby dostosowaé do
niej tres¢ przekazu. Ponadto, reklamodawca liczy sig¢ z wysokim kosztem informowania o produkcie, ale na pewno nie
chce przeptacaé, zwlaszcza w czasach kryzysu, kiedy wydatki na t¢ forme¢ promocji sa ograniczane. Najlepiej bytoby,
gdyby widziat, za co placi. Ponadto, reklama nie lubi czekaé, a z tym niestety wiaze si¢ wigkszos¢ aplikacji na stronach
- efekt jest widoczny z op6Znieniem.

Ztoty Srodek

Jak w kazdej dziedzinie zycia, tak i w reklamie internetowej, najlepszym wyjsciem z sytuacji jest zasada ztotego
srodka, ktéra pozwala na zadowolenie obu stron. Aby skutecznie korzysta¢ z mozliwosci reklamowych Internetu nalezy
postawi¢ na przyjaznos¢ i kreatywnos¢, bo tego wtasnie oczekuja internauci. Takim narzedziem jest Reklama
Potwierdzona w serwisie AdBreaker - nowa forma reklamy, ktéra niedawno pojawita si¢ na rynku. Laczy w sobie duza
skuteczno$¢ oraz precyzyjne targetowanie, a przede wszystkim jest nieinwazyjna dla odbiorcéw. Dla reklamodawcéw
stwarza natomiast gwarancj¢ obejrzenia spotu. Stosowana jest przy pomocy specjalnie do tego celu zaprojektowanego
serwisu internetowego AdBreaker, ktéry jako aplikacja flash instalowany jest na witrynach partnerskich. Internauta
moze z niego skorzysta¢ w kazdym miejscu w sieci, gdzie tylko znajdzie specjalny widget uruchamiajacy serwis. Nie
musi nawet przechodzié na strong www.adbreaker.pl - serwis otwiera si¢ nad witryna, na ktérej obecnie znajduje si¢
uzytkownik. - AdBreaker wychodzi naprzeciw obecnym oczekiwaniom rynku reklamy internetowej, taczac
emocjonalnie odbiorcg z przekazem oraz Swiadomie angazujac w prezentowanie tresci. Jest przy tym catkowicie
przyjazny uzytkownikowi - przekaz odbywa si¢ za zgoda internautéw, odpowiadajac przy tym ich zainteresowaniu -
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tlumaczy Filip Szewczyk, z sieci reklamowej ProcomAd, wydawcy serwisu. Reklamodawca placi tylko za realny,
potwierdzony efekt, a wigc obejrzenie spotu. Tym samym obie strony, zaréwno reklamodawcy, jak i uzytkownicy,
otrzymuja to, czego chca.

Nie da si¢ ukry¢, ze internauci i marketingowcy maja inne poglady na temat reklamy internetowej i nie ma w tym nic
zaskakujacego. Obie grupy chca broni¢ swoich intereséw i dazy¢ do tego, by reklama spetniata ich oczekiwania. Co
wazne, reklama internetowa coraz bardziej poszerza swa oferte, wiec wkrétce mozemy spodziewac sig takiej, ktéra
bedzie skutecznie taczy¢ elementy pozadane przez obie grupy.

LTM Communications
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