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217 min ztotych na SEM. Raport Interaktywnie.com

Reklame w wyszukiwarkach mozna dzi$§ Smiato okresli¢ mianem kota zamachowego calej internetowej branzy
reklamowej w Polsce. W pierwszym pétroczu 2010 na t¢ forme¢ promocji rodzime firmy wydaty przeszto 217 milionéw
ztotych.

Co prawda, jesli popatrze¢ na wartosci nominalne, to display nadal jest forma wykorzystywana przez internetowych
reklamodawcéw najchetniej. Niemal co druga ztotdwka wydana w sieci przeznaczona jest na wszelkiej masci banery. W
tej kategorii SEM przegrywa — udzial w rynku reklamy ma mniejszy o 19 punktéw procentowych.

Jednak dystans szybko topnieje. W pierwszym p6iroczu tego roku, poréwnujac je do analogicznego okresu roku 2009,
wydatki na SEM urosty az o 30 procent. Najwigcej ze wszystkich kategorii reklamy w sieci. W tym samym czasie
display zyskal pigtnastokrotnie mniej. Dos¢ powiedzied, ze tylko w pierwszych szesciu miesigcach tego roku
marketing w wyszukiwarkach byt nad Wista wart trzy czwarte tego, co w catym roku 2008 i mozna $miato zaktadac,
ze w tym roku wydatki przekrocza kwotg 400 milionéw ztotych.
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