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Centra handlowe budowane na potege. Slask przoduje

Po okresie stagnacji w 2008 i 2009 roku w Polsce przybywa centréw handlowych. Tylko w latach 2011-2012 planuje
si¢ do oddania az 17 tego typu obiektéw w catym kraju. Obok nowych, rozbudowywane sa takze te o pozycji lidera na
rynku. W Katowicach powstaje wilasnie najwigkszy kompleks handlowy na potudniu Polski. Rozbudowa Silesia City
Center, ktora zakoniczy sie jesienig 2011, kosztowaé bedzie prawie 50 milionéw euro, a centrum zwigkszy swojq
powierzchnig z 66 do 86 tys. m. kw.

Nowa powierzchnia w Silesii ma przyciagnaé do miasta nie tylko sieci handlowe lecz réwniez marki z najwyzszej
potki.

Inwestorzy chwala sytuacje w Polsce

Tylko w 2009 roku otwarto w calej Polsce centra handlowe o tacznej wartosci 1 mld euro. Dzigki temu powierzchnia
handlowa wzrosta 0 20% - czytamy w raporcie Cushman&Wakefield. Takze 2010 rok zapowiada si¢ na plus, bo w
catej Polsce trwaja budowy. Przyktadem jest rozpoczgta w sierpniu rozbudowa Silesia City Center, najwigkszego
kompleksu handlowego na Slasku i w Zagtebiu. Inwestycja realizowana przez austriackiego inwestora — Immofinanz
Group, jest dziS jedna z najwigkszych i najdrozszych inwestycji komercyjnych w Katowicach. Jej taczna wartos¢ to 50
milionéw euro. Jak zapewnia przedstawiciel inwestora — Walter Woelfler, na decyzj¢ o rozbudowie wptynety trzy
czynniki — rekordowe obroty Silesia City Center - prawie 1 mld ztotych w 2009 roku, sprzyjajaca inwestycjom sytuacja
ekonomiczna w Polsce i olbrzymie zapotrzebowanie na powierzchnie do wynajegcia w obecnym budynku Silesia City
Center.

- Inwestycje komercyjne po okresie stagnacji w 2008 i 2009 roku zwiazanym z kryzysem na Swiatowych gietdach
wracaja do gry. Rynek zaczal znéw sprzyjaé tego typu inwestycjom. Na Slasku najwyrazniej wida¢ ten rozwéj, jesli nie
powiedzie¢ boom na galerie handlowe. W samych Katowicach realizowane sa az 2 tego typu inwestycje. Najwigksza
inwestycja jest Silesia City Center. Rozw6j kompleksu ma na celu ugruntowac pozycje Silesii jako lidera wsréd centréw
handlowych na Slasku — méwi Walter Woelfler z Immofinanz Group. I dodaje: - Na rozw6j branzy retail wplywa
przede wszystkim rosnacy poziom zamoznosci Polakéw, ktérzy w odréznieniu do Brytyjczykow, Niemcoéw czy
Francuzéw, w ostatnich latach wydaja coraz wigcej w centrach handlowych. To nabywcy i ich wydatki nakrgcaja popyt
na galerie handlowe, stajac si¢ gléwnym motorem rozwoju tego rynku w Polsce, a zwlaszcza na Slasku - méwi.

Slask, tu si¢ buduje

I faktycznie, Slask od pewnego czasu staje si¢ coraz atrakcyjniejszy dla inwestoréw, zainteresowanych budowa centréw
handlowych. W listopadzie 2010 oddano do uzytku Agorg Bytom w Bytomiu. Na poczatku 2011 zaplanowane jest
rozpoczecie prac zwiazanych z budowa Galerii Katowickiej. Na jesiet 2011 planuje si¢ takze otwarcie nowej czgsci
Silesia City Center. Na tym jednak nie koniec. Do 2013 roku ma powsta¢ pierwsze centrum handlowe w Jaworznie —
Jaworzno City Center. Rozbudowany zostanie takze Fashion House w Sosnowcu. Budujg takze Gliwice — tamtejszy
Focus Mall otwiera si¢ na koniec 2012 roku. Pomimo nowych inwestycji w regionie, Immofinanz patrzy z optymizmem
w przysztosé, bo ile pozostate centra handlowe w regionie beda musiaty dopiero walczy¢ o swoja pozycje, Silesia City
Center ja tylko ugruntuje — twierdzi inwestor.

- Silesia pozycjonowana jest na rynku, jako centrum handlowe klasy A, w ktérym obok popularnych marek
sieciowych, mozna znaleZ¢ marki z najwyzszej poiki, takie jak: Burberry, Marc Cain, Max Mara, Liu Jo, D&G, VIC
Versace, ktorych nie znajdziemy ani w centrum Katowic, ani w zadnym innym centrum handlowym w regionie. Taka
tez bedzie nowa cz¢s¢ Silesii — zapowiada Wolefler. Pierwsze efekty juz widaé. Rozpoczeta jesienig komercjalizacja 20
tys. m kw. dobudowywanej powierzchni przyciagneta do Silesia City Center bardzo wielu najemcéw z najwyzszej
poiki.

- Komercjalizacja 60 nowych punktéw handlowych w dobudowywanej czgsci Silesii idzie w kierunku przyciagnigcia
marek luksusowych, do tej pory w ogéle nicobecnych na Slasku. Przyktadem jest Red Valentino, Guess Denim, Calvin
Klein Jeans oraz pierwszy na Slasku salon Van Graaf z olbrzymig ilo$cia marek z najwyzszej potki. Waznym aspektem
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jest takze to, jak traktowana przez potencjalnych najemcow jest dzis Silesia City Center. To nie jest kolejne centrum
handlowe, Silesia postrzegana jest przez najemcéw podobnie jak prestizowe ulice duzych europejskich miast —
podkresla Woelfler.

Miliardy w luksus, czego szukaja Polacy?

Trend w komercjalizacji widoczny w Silesia City Center znajduje takze swoje przelozenie w ostatnich wynikach
badari. Wedlug KPMG tylko w 2010 rynek débr luksusowych w Polsce bedzie wart 27 miliardéw zlotych. Jak szacuja
analitycy, w najblizszych trzech latach te wydatki moga wzrosna¢ nawet o polowe. Dostrzegaja to prestizowe marki,
ktére do tej pory omijaty szerokim tukiem centra handlowe, bardziej inwestujac w salony na znanych ulicach duzych
miast.

— Marki luksusowe zaczynaja by¢ wazne dla Polakéw. Coraz czgéciej chcemy je takze znaleZé w odwiedzanych przez
nas centrach handlowych. Dlatego wsréd najemcOw coraz czgSciej pojawiajg sig tak znaczace marki jak Penny Black,
Weekend by Max Mara czy Pinko. Ten trend, powszechny juz we Francji czy Wielkiej Brytanii, zaczynaja dostrzegac
luksusowe marki szykujace ekspansj¢ w Polsce — méwi Matgorzata Ryfa, Dyrektor ds. Wynajmu Silesia City Center. I
dodaje: - Wyraznie wida¢ wzrost zainteresowania marek luksusowych centrami handlowymi o silnej pozycji na rynku.
Juz dzi$ wiemy, ze od jesieni 2011 w Silesia City Center bedzie salon Van Graaf, ktéry zapewni Silesii obecnos¢
olbrzymiej ilosci marek z najwyzszej p6tki — dodaje Ryfa.

Silesia City Center
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