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"Rebranding czyli nie pozwolimy Twojej marce zasnac"

Agencje, wchodzace w sklad sieci Isobar (Aegis Media), przechodza globalny rebranding, ktéry ma stuzyé
ujednoliceniu struktury i utworzeniu jednorodnej sieci. Hypermedia od 28 paZdziernika zmienia nazwe na Hypermedia
Isobar. Rebranding ma na celu ulatwienie sieciowego obstugiwania klientéw, a takze startowanie w sieciowych
przetargach.

Wedtug Stawomira Stgpniewskiego, CEO Hypermedia Isobar Poland & CEE, najwazniejsza jest zmiana filozofii
pracy, a takze inwestycje w rozwdj kompetencji spétki szczegdlnie w obszarach social media, kreacji oraz strategii.

- Innowacja staje si¢ kluczowa wartoscia, sustainability oraz dialog z marka poprzez social media na zawsze zmieniaja
sposob myslenia, prowadzenia biznesu i komunikacji. Zmieniaja si¢ réwniez wyzwania, przed jakimi staja marki
naszych klientéw - méwi Stawomir Stgpniewski i dodaje: - Wszystko to sprawia, ze dzisiaj Hypermedia réwniez sig
zmienia. Tworzone sa zespoty multidyscyplinarne, ktére zajmuja si¢ marka w pelnym wymiarze.

Zmienit si¢ tez system dzialania agencji - kreacja wczes$niej, niz kiedys, wtlacza si¢ w prace strategii, a zesp6t
kreatywny to juz nie tylko copywriter i art director, ale takze osoba z do§wiadczeniem technologicznym oraz osoba ze
strategii. Ponadto calo$¢ osadzona jest w kontekscie komunikacji mediowe;j stad oczywista obecno$¢ w zespole
przygotowujacym rekomendacje, media planneréw oraz os6b odpowiedzialnych za dziatania SEM/SEO oraz
performance.

- Wartos$¢ pochodzi ze zintegrowania réznych obszaréw obecnosc. Zapotrzebowanie na autentyczno$¢ i budowanie
relacji wymusza zmian¢ komunikacji, powstaje niezwykle silna waluta jaka jest rekomendacja, a mierzenie jej efektow
staje si¢ mozliwe poprzez media. - mowi Stgpniewski i dodaje: - - Hypermedia Isobar po rebrandingu przedstawia
ludziom marki i kreuje ich wspdlne zycie towarzyskie przez 365 dni w roku. Dziatamy wedlug zasady: ,,Nie
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pozwolimy Twojej marce zasnac” - podkresla Stgpniewski.

Wedlug Artura Marcinkowskiego, creative director w Hypermedia Isobar, agencja tworzy komunikacjg, ktérej sercem
jest digital, a gtéwna wartosScia interakcja oraz zaangazowanie konsumenta. - Digital to obszar, w ktérym marki
nabieraja realnych ksztaltéw. Staja si¢ prawdziwymi osobowos$ciami, zaczynajg zy¢ prawdziwym zyciem i zawieraja
prawdziwe znajomosci. Relacje sa autentyczne, pozostaje przenies¢ te relacje i interakcjg dzigki zastosowaniu 360
stopni, ktdre to bedzie stawato si¢ oczywistym dodatkiem, a nie podstawa nowoczesnej komunikacji - méwi
Marcinkowski.

- Niektdérzy nazywaja to komunikacja zintegrowana. My nazywamy to kreacja popularnosci brandu - dodaje Krzysztof
Andrzejczak, managing director w Hypermedia Isobar. - Inni méwia o komunikacji 360 stopni, my méwimy -
interaktywnos$¢ i zaangazowanie dajace dialog z marka 365 dni to punkt wyjscia, ktéry nalezy przedtuzaé poprzez 360
stopni, wedtug zasady Hypermedia Isobar: ,,Nie pozwolimy Twojej marce zasnaé”.

By jednak méc w pelni odpowiadac na wszelkie potrzeby klienta, agencja przygotowana jest na inwestycje w ciagu
najblizszych miesiecy. Jej 110-osobowy obecnie sktad ma si¢ powigkszy¢ o co najmniej 16 nowych pracownikow,
zaréwno z zakresu ATL, jak i internetu i social media.

- Przygotowywalismy si¢ do tej zmiany przez 12 miesigcy — méwi Stawomir Stgpniewski i podkresla: - Hypermedia
Isobar sama tez chce si¢ sta¢ marka lifestylowa i by¢ blisko klientéw jak nigdy wczesniej. Nie chcemy podejscia
"tasmowego" do marek naszych klientéw.

- Dlatego chcemy podja¢ dziatania angazujace nas samych nie tylko w pracg, ale i zycie agencji, ktére bedzie w silny
sposob powiazane ze spotecznoscia, wydarzeniami artystycznymi i kulturalnymi ogélnie rozumianym zyciem miasta -

dodaje Beata Baca, odpowiedzialna za komunikacj¢ wewngtrzna w Hypermedia Isobar.

Film - ,,Nie pozwolimy Twojej marce zasna¢”: http://www.youtube.com/watch?v=mF3g_z0E5nQ
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