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Marka Mola zbiera Ztote Laury Konsumenta

Trzy Ztote Laury Konsumenta 2010 oraz Laur Konsumenta — Odkrycie Roku 2010, to bilans nagréd przyznanych
marce Mola w prestizowym plebiscycie organizowanym przez dodatek do Rzeczpospolitej — Rzecz o biznesie.

Laur Klienta i Konsumenta to najwigkszy w Polsce sondaz konsumencki przeprowadzony na zlecenie wydawcy Rzeczy
o Biznesie — dodatku do dziennika Rzeczpospolita. Celem sondazu jest zbadanie poziomu powszechnej znajomosci i
popularnosci marek, produktéw i ustug dostgpnych na polskim rynku. Badanie wykazato, ze mimo duzej konkurencji w
swoich kategoriach, produkty marki Mola ciesza si¢ ogromna popularnoscia i zaufaniem konsumentow.

Konsumenci przyznali marce Mola Ztote Laury Konsumenta w trzech kategoriach: chusteczki higieniczne, rgczniki
papierowe i papier toaletowy. Jednak to nie koniec nagréd dla Moli. Laurem Konsumenta — Odkrycie Roku 2010
uhonorowany zostat recznik papierowy Mola Giant XL.

Docenione przez konsumentéw w kategorii Odkrycie Roku 2010 reczniki papierowe Mola Giant XL to dwie
wyjatkowo wytrzymate i chtonne warstwy bibulki z wygniataniem w kwiatki. Sg to wykonane w 100%?z celulozy
reczniki, ktérych jedna rolka réwna jest 6 standardowym rolkom rgcznikéw papierowych. Niebawem Metsd Tissue
planuje réwniez wprowadzenie nowosci w tej kategorii produktéw - opakowania zawierajacego jedna rolke recznika
Mola Giant XXL.

Trzy ztote Laury Konsumenta dla marki Mola oraz Laur Odkrycie Roku za nowos$¢ — r¢czniki Mola Giant XL to cenny
dowd6d uznania ze strony naszych konsumentéw — méwi Robert Wieczorek, dyrektor marketingu CEE Metsi Tissue —
Wyréznienia te sa dla nas zapewnieniem, ze konsumenci doceniajg nie tylko znane juz produkty, ale réwniez nowosci
Metsi Tissue i sposéb wprowadzenia ich na rynek.
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