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Carrefour Polska laureatem tytutu Superbrand

Juz po raz drugi sie¢ handlowa Carrefour Polska zostata wyrdézniona prestizowym tytutem Superbrand. W piatej edycji
konkursu na najsilniejsze marki konsumenckie obecne na polskim rynku, migdzynarodowa organizacja Superbrands,
dziatajaca w ponad 85 krajach, ponownie uhonorowata tym tytutem Carrefour Polska. Pierwszy raz tytut Superbrand
zostal przyznany firmie w roku 2009.

Wedtug organizatora konkursu, tytul i statuetka Superbrand to nie tylko prestizowa nagroda przyznawana na calym
Swiecie, ale réwniez Swiadectwo zaufania, jakim konsumenci obdarzaja nagrodzone marki. Zaufania co do jakosci
produktu, i co bardzo wazne, przestrzegania i promowania zasad fair play w rynkowej grze. Tytut Superbrand
przyznawany jest markom, ktére osiagnety najlepsza reputacje w swojej dziedzinie, i ktére w danej branzy
wypracowaly sobie niezwykle silna pozycj¢. Na catym swiecie wyréznienia wrgczane w ramach projektow
organizowanych pod patronatem organizacji Superbrands traktowane sa jako dowody §wiadczace o wyjatkowej sile i
rozpoznawalno$ci nagrodzonych marek.

,Bardzo cieszymy si¢ z faktu przyznania naszej firmie kolejnego tytutu Superbrand. Wyréznienie to jest dla nas
dowodem uznania zaréwno ze strony konsumentéw, jak i przedstawicieli branzy reklamowo-marketingowej, ktorzy
doceniaja prace naszych zespoléw nad budowaniem wizerunku i marki Carrefour. Nagroda cieszy tym bardziej, ze jest
przyznana po raz kolejny, co §wiadczy o niestabnacej pozycji marki, jaka jest Carrefour Polska” — méwi Maria
Cieslikowska, Dyrektor ds. komunikacji zewngtrznej i PR Carrefour Polska.

Przyznanie Carrefour Polska tytutu Superbrand swiadczy o tym, ze poprzez przywiazanie do zasad uczciwej
konkurencji i odpowiedzialno$ci spotecznej, firma jest jednym z lideréw rynku i zajmuje wysoka pozycje biznesowa.
Tytut ten §wiadczy réwniez o doskonatej opinii, jaka marka Carrefour cieszy si¢ wsrdd specjalistow. Co wigcej,
wyréznienie to potwierdza fakt, ze oferowane produkty oraz ustugi sygnowane logo Carrefour ciesza si¢ duzym
uznaniem i zaufaniem klientéw.

Superbrands to ranking marek organizowany w Polsce na zlecenie The Superbrands Ltd. Projekt ma na celu wybor
najsilniejszych i najbardziej rozpoznawalnych marek obecnych na naszym rynku. Marki uczestniczace w projekcie
Superbrands moga postugiwac si¢ specjalnym stemplem potwierdzajacym przyznany im status. Pojawia si¢ on na
opakowaniach produktéw, w reklamach oraz na papierach firmowych na catym swiecie.
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