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On Board PR Ecco Network propaguje chodzenie boso

W ramach wspotpracy z marka DEVI z koncernu Danfoss, On Board PR Ecco Network opracowat strategi¢ dziatan PR
i prowadzi obstuge medialng ogélnopolskiej akcji Pan Bosa Stopa. Jej celem jest propagowanie chodzenia boso.

On Board PR Ecco Network zajmuje si¢ obstugg medialng akcji Pan Bosa Stopa. Jej celem jest propagowanie
chodzenia bez butéw: w domu, w ogrodzie, a nawet ulicami miasta. Akcje¢ wspiera takze Warszawskie Grono
Bosochodzacych, ktére w tym roku §wigtuje swoje V urodziny.

Inicjatorem akcji Pan Bosa Stopa jest producent elektrycznego ogrzewania podlogowego marka DEVI koncernu
Danfoss. Przygotowujac t¢ nowatorska i niestandardowa akcje, jej twoércy mieli na celu nawiazanie aktywnej relacji z
konsumentem.

"Marki z rynku ogrzewania podtogowego nie prowadza aktywnej komunikacji z konsumentem za posrednictwem
mediéw wysokonaktadowych i skierowanych do innych czytelnikéw niz zainteresowanych tematyka Scisle budowlana.
Maja one podobny wizerunek, nie odrézniaja si¢ od siebie w komunikacji elektrycznego ogrzewania podtogowego.
Marki korzystaja z ogélnego zainteresowania tematem (elektryczne ogrzewanie podtogowe) stale w tym samym
kontekscie tj. budowa, remont, wykoniczenie tazienki, kuchni. Nie dostarczaja konsumentom dodatkowych korzysci
komunikacyjnych niz podstawowe informacje o produkcie." - méwi Radostaw Szczypiér Marketing Manager marki
DEVI, Grupa Danfoss

W ramach akcji Pan Bosa Stopa, 4 sierpnia na Polach Mokotowskich, odbedzie si¢ spotkanie ,,Boso jest fajnie”
zachecajace do chodzenia bez butéw. Szczegdty spotkania znajduja si¢ na portalu spotecznosciowym Facebook, gdzie
powstat fan page Pana Bosa Stopa. Mozna na nim bra¢ udziat w dyskusjach, komentowa¢ dziatalnos¢ Pana Bosa Stopa
oraz pozna¢ szczeg6ly samej akcji.
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